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Sissejuhatus

Interneti laialdane levik viimaste kiimnendite jooksul on inimeste meediakasutust oluliselt
muutnud. Statistikaameti 2019. aasta andmetel kasutas viimase kolme kuu jooksul 16—44-
aastastest inimestest internetti iga péev v0i peaaegu iga paev 98%, kuid see kasvab ka
vanuserithmas 65—74, kus sama nditaja suurenes 71%-st 75 %-ni. Kodust ja tdokohast eemal
tarbis 83,3% kasutajatest internetti telefonis, kaasaskantavas arvutis aga 36,6%. Mdlemad
naitajad on 2018. aastaga vorreldes tdusnud. Vanuseriihmi vorreldes on néha, et mida
nooremad on interneti kasutajad, seda enam kasutatakse internetti liikvel olles: 16-24-
aastaste seas kasutas mobiilset internetti 98,6% ja 65—74-aastaste hulgas 42,5% tarbijatest
(Statistikaamet, 2019).

Koos Uhiskonna digitaliseerumisega on meediakeskkond labimas suurt transformatsiooni:
muutuvad nii ajakirjanduslikud praktikad, meediakultuur kui ka -institutsioonid. Praeguseks
on trikimeedia traditsiooniline kirjastamismudel segunenud uute kommunikatsiooni-
tehnoloogiatega luues 6koststeemi, kus sisu loomine ja levitamine ei ole enam ainult
meediavaljaande monopol, vaid selles on palju osapooli. Ajakirjanduslike institutsioonide
jaoks tiheks ulatuslikuma mdjuga muutuseks ongi Kirjastamismudeli ja kommunikatsiooni-
mudeli segunemine ning masinalgoritmidele allutamine sotsiaalmeedias. Kuid nagu varemgi
ajaloos nahtud, ei kuuluta uue meediumi téus ilmtingimata vanade surma, vaid toob pigem
kaasa piiride nihkumise ja mdtestab vanad umber.

Paistab olevat konsensus, et meediavéljaannete ellujagdmine digitaalsetele platvormidele
umberorienteerumisel s6ltub innovatsioonist, uutest &rimudelitest ja senisest parematest
viisidest auditooriumini jduda (Lang, 2015; Santos Silva, 2015 jt). Jatkusuutlikuks
toimimiseks kombineeritakse kdikjal rahastusallikaid kuivord ka mittetulunduslikud valja-
anded vajavad lisaressursse digikeskkonnas tegutsemiseks ning lugejaskonna hoidmiseks ja
kasvatamiseks.

Meediakanalite ja kasutajaliideste paljusus ning samas nende pdimunud olemus ja mitme-
dimensiooniline korraldus, mis kujundab ja hdlmab kogu meie meediakeskkonda, siivendab
konkurentsi auditooriumi tahelepanule, mis on piiratud ressurss. Auditooriumi tahelepanu
killustumine on faktor, mis sunnib meediavéljal tegutsejad innovatsioonile. Suurenenud
konkurentsi tingimustes digikeskkonnas kohanedes ja selle vBimalusi nutikalt kasutades voib
kultuuriajakirjandusel ja muul nisimeedial olla seejuures tegelikult potentsiaali lugejaskonna
kasvatamiseks.

SA Kultuurileht arengukava aastateks 2019-2023 sdnastab sihtasutuse t66 kolm p&hi-
eesmarki, milleks on kvaliteet, loetavus ja efektiivsus. Kvaliteet tdhendab ajakirjade sisu
korget taset. Loetavus tahendab ajakirjade joudmist laiade lugejahulkadeni, niih&sti ostjateni
(tellijad, Uksikmugist ostjad, e-valjaannete tellijad) kui ka tasuta kasutajateni (raamatu-
kogudest laenutajad, kodulehekiilgede kilastajad, DIGAR). Efektiivus on majanduslik
eesmark — saavutada kvaliteet ja loetavus voimalikult vaheste kuludega.
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Ké&esolev uuring pluab leida potentsiaalseid arenguvdimalusi SA Kultuurileht véljaannetele,
millega eelkdige loetavuse ja efektiivsuse eesmérke saavutada (kolmas eesmark, kvaliteet on
toimetuslik kusimus). Arengukava toob valja, et loetavus vdib minna vastuollu efektiivsu-
sega, kui selle suurendamine nduab liiga suuri investeeringuid ega too kaasa suuremat
ostetavust (nt tasuta materjalide internetis avaldamise korral). Veebikohalolu sisaldab endas
aga ka muid voimalusi, kui materjalide tasuta kodulehele tles riputamine, naiteks lugejate
tdhelepanu putdmist sotsiaalmeedia vahendusel.

Kultuuriministeeriumi tellitud kultuuriajakirjanduse uuringust (Vihalemm jt, 2016) selgus, et
kultuurikanalite pidevalt v&i monikord jélgijate hulgas domineerivad multiaktiivsed
kultuurihuvilised, kes moodustavad pdhiosa aktiivsetest kultuuriasutuste kilastajatest,
raamatulugejatest, kultuurisaadete jélgijatest, samuti sotsiaalmeedia aktiivsetest kasutajatest
kultuuriinfo levitamiseks ja sellealastes aruteludes osalemiseks. See on sihtrihm, kellega
suhestumisse tasub valjaannetel panustada ning neid voimalikke sihtriihmani jdudmise viise
pluab planeeritav t66 samuti kaardistada. Ka SA Kultuurileht arengukava sénastab tihe
strateegilise eesmérgina uute lugejagruppide leidmise: vahepeal vodrdunud kunagised
lugejad, Ulidpilased ja noored (peamine lugejaressurss vérguvéljaannetele).

Kultuurilehe véljaannete veebikohalolu (ingl. k. web presence) uuring viidi labi perioodil
aprill — juuni 2020. a. Raporti esimeses peatiikis on kokkuvdtlikul kujul sdnastatud
uurimisto6 peamised jareldused. Jargnevates sisupeatikkides saab jélgida nende jareldusteni
joudmise teed. Teine peatikk kaardistab Kultuurilehe véljaannete praeguse olukorra: millistes
digikanalites ja millisel tasemel on véljaanne esindatud. See on kdige mahukam peatukk,
kuivord sisaldab kirjeldavat ja tehnilist infot. Kolmas peatiikk annab kontsentreeritud
ulevaate lugejate kogemusest, takistavatest teguritest ja ootustest véljaannete tegevusele
digikeskkonnas.

Neljandas peatikis on Kirjeldatud Kultuurilehe valjaannete veebikohalolu arendamise
vBimalikke tegevussuundi ldahemate aastate jooksul. Kuivdrd info- ja kommunikatsiooni-
tehnoloogiad on pidevas ja kiires arengus, ei pea autor siinse uuringu kontekstis maistlikuks
teha pikemalt ette vaatavaid prognoose. Samuti ei sdnasta uuring lksikasjalikke tegevuskavu
Sihtasutuse v0i selle véljaannete I6ikes, vaid markeerib valdkonnad, mida tuleks edasise
tegevuse kujundamisel silmas pidada ning annab soovitusi nende suunas litkumiseks.

Raporti autor Jarmo Seljamaa on I8petanud 2015. aastal Tartu Ulikoolis kommunikatsiooni-
juhtimise magistridppe ja 2018. aastal Tallinna Ulikoolis televisiooni tootmise magistridppe.
Ta on 2017. aastal ilmunud Tartu Ulikooli publikatsiooni "Eesti tihiskond kiirenevas ajas:
uuringu "Mina. Maailm. Meedia" 2002-2014 tulemused" peatiiki "Sotsiaalse sidustumise
mustrid" kaasautor.
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1. Jareldused ja ettepanekud

Kéesolev uuring ei kasitle kultuuriajakirjanduse rolli tehnoloogiarikka nludisthiskonna
muutuval meediamaastikul, vaid selle fookus on SA Kultuurilehe véljaannete veebikohalolu
kaardistamisel. Selleks annab uuring tlevaate valjaannete olemasolevatest veebivéljunditest,
kirjeldab lugejate ootusi ja kogemusi ning sdnastab tegevussuunad tulevikuks. Alljargnevalt
on toodud Kultuurilehe valjaannete digivéljundite tlevaate lihikokkuvdte. P6hjalikumalt iga
valjaande kohta saab lugeda uuringu 2. peatlkist.

Véljaannete veebilehed

e Kaoaikidel véljaannetel on olemas funktsioneeriv veebileht (v.a. lasteajakiri Taheke,
mille sisu on integreeritud ERRi Lasteekraani portaali). Veebilehed on sisulise mahu
ja funktsionaalsuse osas kullalt erineval tasemel ning jagunevad laias laastus kaheks:
kogu paberversiooni veebilehel peegeldavad valjaanded ning veebilehed, mis
sisaldavad peamiselt arhiivi ning Uksikuid artikleid igast numbrist.

e Eraldi veebisisu, mida véljaande trikiversioonist ei leia, avaldavad tiksikud
valjaanded ja pigem véikeses mahus (Vikerkaare blogi, Muurilehe mdned artiklid,
Opetajate Lehe rubriik ,,Meile kirjutatakse, Virske Rdhu autorivideod ja tasku-
haaling jt). See on seletatav sellega, et kbikide toimetuste jaoks on seni pdhifookuses
triikivéljaanne, ning teiseks sellega, et veebisisu tootmiseks puudub honorarifond.

o Veebilehtede tehnilist lahendust on viimati uuendatud enamasti 6-7 aastat tagasi.
Kéesolev raport ei sisalda veebilehtede tehnilise lahenduse detailset analilisi, kuid
veebivéaljundite Ulevaate peatiikis on toodud lthidalt méningad tehnilised markusi,
mis on koostatud avalike veebipéringute kaudu saadava info pdhjal.

o Kaoikidel véljaannetel on aktiivne Facebooki leht, teistel sotsiaalmeediaplatvormidel
on esindatus véiksem. Instagrami konto on aktiivne Mutrilehel, Loomingu Raamatu-
kogul ja Virskel Rohul ning Twitteris Diplomaatia ja Vikerkaar. YouTube’i
platvormil arendavad aktiivselt sisu VVarske ROhk ja Hea Laps.

e Postituste sagedust arvestades on Facebookis aktiivsemad Muiirileht, Opetajate Leht,
SIRP ja Vikerkaar. Samas koguvad Loomingu Raamatukogu, Muusika, Hea Laps ja
Varske Rohk postitustele killalt palju reaktsioone, mis néitab, et nende jélgijaskond
on hasti kaasatud.

e Oma uudiskiri on olemas Murilehel ja Heal Lapsel (Hea Lapse klubi), pea kdik
teised véljaanded kasutavad Kultuurilehe Gldist uudiskirja, mis tutvustab kord kuus
SA viljaannete uuemat sisu.

Lugejakogemus

Selleks, et kaardistada Kultuurilehe véljaannete lugejate ootusi nende valjaannetele veebis,
viidi uuringu raames l&bi fookusgrupi rihmaintervjuud, mille tilevaade on toodud uuringu 3.
peatlikis. Fookusgrupi intervjuu kisitluskava késitles Kultuurilehe véljaannete veebi-
versioonide lugemisharjumusi, digikanaleid lugejani jéudmiseks ning lugejate ootusi
veebisisu formaadile. Peamised intervjuudest kdlama jaéanud motted olid:
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e Intervjuul osalenud lugejad eelistavad pabervéljaannet ning veeb on nende jaoks
taiendav kanal.

e Veebiartikli lugemismugavuse maarab vormistus: teksti liigendatus, piisav reavahe,
ilus font, rahulik vérvilahendus. Eriti just pikemate lugude puhul soovitakse neid (iha
rohkem kuulata audioversioonidena.

e Sotsiaalmeediast suunab artiklit veebi lugema intrigeeriv postitus.

e Uudiskiri on pusilugejatele meeldetuletajaks, mida ja millal minna veebi lugema.

e Oluline on koherentsus eri valjundites: terviklik lahenemine, mis seob omavahel
kasutatava meediumi ja valjaande identiteedi.

Tegevussuunad tulevikuks

Viimases, 4. peatiikis on kirjeldatud vdimalikke tegevussuundi Kultuurilehe valjaannete
veebikohalolu arendamisel l&hema viie aasta jooksul. Need tegevussuunad ei vélista teineteist
ega soltu otseselt teistest suundadest, vaid pigem tdiendavad neid. Samuti ei ole kbik pakutud
tegevused kohased koikidele valjaannetele ning valitud tee s6ltub suuresti véljaande
spetsiifikast ja toimetuslikest valikutest. Uht universaalselt digivaljundite lahendust kdigile
Kultuurilehe véljaannetele ega ka mistahes teistele meediavaljaannetele ei ole.

e Suund 1: olemasoleva vaikesemahuline tdiendamine.

(@]

o

Korrastada DIGARI lingid veebilehtedel ning jalgida, et need oleks aru-
saadavalt esitatud (eelistada linkimist DIGARI Eesti artiklite portaali)
Arhiivilehtedel kasutada véimalust linkida DIGARI arhiivis asuvale PDF-
koopiale ning tuua kindlasti esile e-ajakirja ostmise vdimalus (eriti
valjaannetel, millel kogu sisu veebis kattesaadav ei ole).

e Suund 2: eesmérgistatud kohanemine digikeskkonnas.

o

Et langetada teadmuspdhiseid otsuseid, tuleb dppida tundma véljaande
lugejaskonda ning selle kaitumist. Seejarel saab sGnastada veebis tegutse-
miseks strateegilised eesmérgid valjaande sisulist olemust ja sihtriihma silmas
pidades.

Veebilehte tuleks késitleda kui véljaande turunduskanalit, mille Giks eesmérk
on toetada véljaande tellimist ning seetdttu peab réhku panema kasutaja-
mugavuse disainile.

Juhul kui véljaannete veebilehti asutakse tulevikus uuendama, on maistlik viia
nad uhtsele sisuhaldusplatvormile, mis lihtsustab lehtede tehnilist haldamist.
Silmas pidades eriti e-tellijaid, kes ei saa praegu teavitusi uue numbri
ilmumisest, voiks kaaluda véljaannetele oma uudiskirja loomist. Uuringud
néitavad, et uudiskirjad on oluline kanal, mis aitab lugejaid valjaande juures
hoida.

Véljaannete puhul, mis votavad fookusesse veebisisu arendamise, voib
kaaluda freemium-mudeli voi mdddetud maksumudiri rakendamist.

Véljaande tegevus sotsiaalmeedias peab olema eesmargistatud ja plaaniparane,
et see aitaks suunata lugejaid veebilehele, toetada tellijaskonna kasvu jne.
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Erinevaid sotsiaalmeediakanaleid on otstarbekas kasutada paralleelselt eri
profiiliga lugejagruppidega suhestumiseks.
e Suund 3: keskne toetus tugiteenusega

o Digivaljundites on olulisel kohal visuaalne pool ning toimetustele vajaliku
veebigraafika, bannerite ja muude kujunduselementide tootmiseks oleks
maistlik luua SA Kultuurilehe juurde graafilise disaineri ametikoht.

o E-tellimuste hinnastamist oleks maistlik korrigeerida, et need oleks vorreldes
tavatellimusega soodsamad, isegi kui soodustus on minimaalne.

o Véljaanded, kes on seadnud eesmargiks arendada suuremas mahus veebisisu
peaksid saama eraldi honorarifondi veebisisu tellimiseks ning luua tuleks
veebitoimetaja ametikohad, kes tegeleks veebisisu arendamisega.
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2. Valjaannete veebivaljundite Glevaade

Jargnev peatiikk sisaldab Kultuurilehe véljaannete praeguse olukorra kaardistust: millistes

digikanalites ja millisel tasemel on valjaanne esindatud. Ulevaate koostamise metoodiliseks
vahendiks oli vaatlus, info kogumine avalikest allikatest ning poolstruktureeritud intervjuud
valjaannete toimetustega.

Nii pabervaljaannete, veebilehtede kui sotsiaalmeedia puhul ei pidanud autor maistlikuks

otseselt vorrelda omavahel numbrilisi néitajaid (veebilehe kilastatavus, jalgijate arv

sotsiaalmeedias), kuivord valjaannete spetsiifika ja sihtrihmad on vdga erinevad, samuti
tahtsustavad véljaanded erinevalt veebi ja sotsiaalmeediat kui auditooriumiga suhtlemise ja
sisu turundamise kanaleid. Info on toodud kirjeldavalt, et anda kontekst. Olulisemad on

sisulised eesmargid ja kvaliteet ning lisavaartus, mida lugejatele pakutakse.

Mitmete valjaannete veebilehtede on toodud lisaks kirjeldusele mdned mérkused vigaste
linkide kohta vdi muid ettepanekuid vaikeseks tdienduseks veebilehel vdi tegevuste juures

sotsiaalmeedias. Samuti on veebilehtede tehnilise lthianallitsi juures toodud arendus-

soovitusi, mis on koostatud avalike veebipéringute kaudu saadava info pdhjal.

viimane

péhjalik

tehniline sisuhaldus- thtne E-

veebilehe aadress uuendus tarkvara platvorm  ajakiri

Akadeemia https://www.akad.ee/ 2016 Wordpress PDF
Diplomaatia https://diplomaatia.ee/ 2020 Wordpress -
Hea Laps http://www.healaps.ee/ 2010 Sitebuilder PDF
Keel ja http://keeljakirjandus.ee/ 2020 Wordpress ePub
Kirjandus
Kunst.ee http://ajakirikunst.ee/ 2009 erilahendus -
Looming http://www.looming.ee/ 2014 Wordpress v ePub
Loomingu http://www.loominguraamatukog 2015 Wordpress ePub**
Raamatukogu u.ee/
Muusika https://www.ajakirimuusika.ee/ 2014 Wix PDF
Mdaurileht https://www.muurileht.ee/ 2013 Wordpress -
Sirp https://www.sirp.ee/ 2014 Wordpress v -
Teater. http://www.temuki.ee/ 2014 Wordpress v ePub
Muusika.
Kino
Taheke https://lasteekraan.err.ee/ * * -
UMA Leht https://lumaleht.ee/ 2016 Wordpress -
Vikerkaar http://www.vikerkaar.ee/ 2014 Wordpress v ePub
Varske Rdhk https://va.ee/ 2019 Wordpress ePub
Opetajate https://opleht.ee/ 2013 Wordpress
Leht

Tabel 1. Kultuurilehe véljaannete veebilehed, nende ligikaudne viimane tehnilise uuenduse aeg, sisuhaldustarkvara tiiip
ning E-akjakirja olemasolu.
* Ajakirja Taheke sisu asub ERRI hallatavas Lasteekraani portaalis.
** Loomingu Raamatukogu puhul on v8imalik osta tikskinumbreid e-ajakirja formaadis, kuid mitte teha e-ajakirja tellimust.
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Tabel 2. Kultuurilehe véljaannete esindatus sotsiaalmeediakanalites.

Akadeemia

Veebilehe tlesehitus ja sisu

Veebileht viidi Wordpressi pdhjale tle umbes neli aastat tagasi. Veebilehe kujundus on
minimalistlik ja mobiiliseadmete-sdbralik, veeb tlesehituselt lihtne ja lakooniline. Avalehe
keskmes on ajakirja tldine tutvustus ning tellimisinfo koos digivaljaande ja vélismaale
tellimise infoga ning mulgikohtade viidetega. Samuti on avalehe vasakus servas toodud
Facebooki link ning viited viimaste numbrite sisukordadele ning paremas veerus on leitav
otsing ning viited DIGARIle, tellimisvdimalustele ja Kultuurilehe uudiskirjale.

Arhiivis on leitavad ajakirja sisukorrad alates esimesest numbrist 1989. aastal. Sisukordade
juures on viide DIGARIle, kus saab numbri sisuga tutvuda. Alates 2017. aastast on lisaks
DIGARI viitele ka véimalus sirvida ajakirja PDF versiooni Flowpaper rakenduse abil otse
Akadeemia lehel.

Ajakirja sisu veebiartiklitena tiles pandud ei ole ning otsingut saab kasutada ainult pealkirjade
vOi autorite leidmiseks sisukordadest. Artikkel ise tuleb ules otsida DIGARist vOi PDFist.
Monevadrra lihtsustab otsingut asjaolu, et iga sisukorra juures on link konkreetsele numbrile
DIGARI arhiivis, mitte ei pea DIGARIs uut otsingut tegema numbri leidmiseks. Otsingu-
mootori puuduseks on otsingutulemustes kuvatav sisukorra vaikimisi eelvaade, mis nditab
sisukorra algust ka siis, kui otsitav sdna voi fraas on sisukorras tagapool. Seetdttu on mitme
vaste korral vaja otsingutulemused tikshaaval avada, et ndha, kus ja mis kontekstis mootor
otsingusona leidis.
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Vestluses toimetusega leidsime, et ideaalis vOiks olla kogu ajakirja arhiiv artiklite tasandil
veebis kéttesaadav, kuivord see lisaks arhiivile tohutult vaartust. See on aga véaga tdémahukas
protsess, mis néuab rohkelt ressurssi.

Tellimisinfo ja uudiskiri

Erinevalt mitmetest teistest valjaannetest, ei ole Akadeemia veebi avalehel fookus varskel
ajakirjanumbril. Selle asemel on avalehe keskmes pdhjalik tlevaade tellimisvGimalustest:
lisaks tavatellimusele digivéljaande, vélismaale tellimise, pabervéaljaande ja e-raamatute
miuugikohtade info. Samuti on paremas veerus alati leitavad DIGARI ja Digiraamatu lingid
ning digivéljaande tellimis- ja lugemislink. Arvestades seda, et ajakirja sisu lahtiste
artiklitena veebilehel pole, on selline tellimisinfo fookusesse toomine maistlik valik.

Akadeemial oma uudiskirja ei ole ning ajakirja tutvustus ilmub Kultuurilehe tldises uudis-
kirjas, mille tellimise viide on paremas veerus, kuid link suunab kahjuks mittetdttavale
aadressile.

Ara markida tuleb veel kaks avalehe viidet, mis ei vii paris sinna, kuhu lingi Kirjeldus lubab.
,Lehepunkti miitigikohtade* viide suunab Lehepunkti tellimislehele ja miitigikohtade
nimekirja sealt ei leia. E-raamatute 16igu ,,Tutvuge ja ostke* viide suunab Digira lehele, mis
tegeleb e-raamatute vormistamisega, mitte mulgiga. Kasutajamugavust silmas pidades tuleks
viited korrastada.

Tegevused sotsiaalmeedias

Akadeemia avalehe vasaku veeru tilaosas on viide ajakirja Facebooki lehele, kus ajakirjal on
ule 1350 jalgija. Perioodil jaanuar-juuni 2020. a on Akadeemia Facebookilehele tehtud
keskmiselt 2,2 postitust nddalas. Viimasel ajal on postitusi tehtud peamiselt kuu alguses
seoses uue ajakirjanumbri ilmumisega. Sisukorra tutvustus on enamasti piltidena, valitud
artiklitele on tehtud ka tekstilised tutvustused, millele on vahel lisatud ka illustratsioon.
Arvestades seda, et Akadeemia veebilehel artikleid taistekstina tleval pole, ei ole mdistlik ka
oodata, et postitusi oluliselt rohkem selle pdhjalt teha saaks.

Véikse tdiendusena voiks artiklite sisu tutvustavate postituste juures olla viide konkreetsele
ajakirjanumbrile (Nt ,,_Liina Eek_ja _Toomas Erikson_ kirjeldavad kolmainujumala
késitlust ...“ voiks olla tdiendatud ,,Liina Eek ja Toomas Erikson kirjeldavad Akadeemia
martsinumbris kolmainujumala késitlust...* vms). Sedasi on Facebooki kasutajal postitust
suvalisel ajahetkel lugedes kergem tuvastada, kust viidatud tekst leitav on.

Pisut vahe on kasutatud vdimalusi jagada Akadeemia sisu, mis on avaldatud nt Postimehes
vOi ERRI kultuuriportaalis. Toimetusega vestlusest selgus, et kujunemas on koost66
Postimehega Akadeemia numbrite tutvustamisel ja artiklite pistelisel avaldamisel, seega
vOiks seda sisu kindlasti kasutada ka sotsiaalmeedias Akadeemiale tdhelepanu tbmbamiseks.
Ka Postimehes avaldatavad numbrillevaated on selleks vaart materjal.
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Samas v0ib positiivsena vilja tuua, et aeg-ajalt on Facebookis jagatud muud Akadeemia
autoritega seonduvat, nt viidet Plekktrummi saatele Juri Talvetiga voi Ene-Reet Sooviku
intervjuud ERRI Kultuuriportaalile.

Veebilehe tehniline audit

Akadeemia veebileht kasutab Wordpressi sisuhaldustarkvara ning kasutab blogidele ja
ajakirjadele mdeldud Hueman kujundusteemat, mida on kohandatud Akadeemia jaoks
(varvivalik, kirjastiilid).

Veebilehe tehniline audit (vt Joonis 1) tdi vélja, et leht on tehniliselt heas seisus. Teema
kohandub hasti mobiilsetele seadmetele, turvalisuse vdi joudlusega probleeme ei tuvastatud.
Pisut ndrgema hinde sai otsingumootoritele optimeerimine (SEO), kus soovitatakse tdiendada
veebilehe metamérgendeid, et veebileht otsingumootorite tulemustes paremini sisu kuvaks.
Samas mojutas madalale SEO néitajat ka véhene tekstisisu (ainult sisukorrad). Samuti sai
madalama hinde sotsiaalmeedia valdkond, kuid see tuleneb analtiisimootori eeldusest, et iga
veebileht peaks olema esindatud kdigis suurimates sotsiaalmeediakanalites (Facebook,
Twitter, Instagram, YouTube, LinkedIn).

Security

Performance SEOQ

Mobile & UI Social

Joonis 1. Akadeemia kodulehe tehnilise auditi radardiagramm (SEOptimer, https://www.seoptimer.com/www.akad.ee)

Diplomaatia

Veebilehe Ulesehitus ja sisu

Ajakirja Diplomaatia veebileht on pisut erilaadne, kuivord ajakirja veebileht on Ghtlasi ka
Rahvusvahelise Kaitseuuringute Keskuse (RKK) eestikeelne koduleht. Lisaks on ajakirjal
inglisekeelne vdrguversioon. Taiendavalt ilmub veebis Diplomaatia blogi (eesti ja inglise
keeles), kuhu pannakse tiles ka mdned pikemad artiklid, mida paberversioonis ei leia.
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Kogu ajakirja sisu on artiklitena veebis tleval, v.a. karikatuur, mille leiab ainult ajakirjast.
Arhiivi lehte ennast on pisut keerukas leida, kuna selleks tuleb kdigepealt avada viimase
numbri tutvustus ja paremas veerus kerida médda kolme eelmise numbri esikaanest. Arhiiv
ise on Ules ehitatud loogiliselt ja lihtsalt. Avada saab iga numbri alamlehe kui ka alla laadida
terve ajakirja ePub digiraamatuna. Otsing on funktsionaalne ja vdimaldab tulemusi filtreerida
veebisisu tudbi jargi (pabervaljaanne, blogi, uudised jm).

Veebilehe funktsionaalsuse jm pdhjalikumat analtiusi ei ole siinkohal vajadust teha, kuivord
RKK-I on kasil veebilehe suurem uuendus, mille kdigus hakkab 2021. aasta algusest
Diplomaatia ajakiri olema eraldi veebilehena ja RKK-le tekib oma veebileht. Uue visuaaliga
veebilahendus on arenduses ja tUleminekut alustatakse 2020. aasta teises pooles. Plaan on
veebiajakiri muuta mitte ainult pabervaljaande peegliks, vaid jooksvalt taienevaks ehk hakata
rohkem tootma ajakohast veebisisu.

Tellimisinfo ja uudiskiri

Diplomaatia tellimisviide on kergesti leitav veebilehe pdisest, kus on hasti eristuv nupp
,Telli“. See suunab Express Posti tellimiskeskkonda. Pisikese puudusena tooksin vélja, et
Diplomaatia lehel v6iks olla info selle kohta, et kui tellida ajaleht Sirp, tuleb sellega kaasa ka
Diplomaatia tellimus (seda infot ei ole méargitud ka Express Posti tellimislehel).

Ajakirjal Diplomaatia eraldi uudiskirja ei ole, kuid kodulehe péises sotsiaalmeedia ikoonide
kdrval on link RKK inglisekeelse uudiskirja tellimisvormile.

Tegevused sotsiaalmeedias

Diplomaatia veebilehe péise paremas servas on viited sotsiaalmeediale: Facebook, Twitter ja
LinkedIn. Facebook on eestikeelne kanal, Twitterit kasutatakse inglisekeelse sisu jagamiseks.
LinkedIn on RKK, mitte otseselt ajakirja Diplomaatia konto, aga ta selle toimetaja korjab
Facebookist ja Twitterist Diplomaatia sisu LinkedInis jagamiseks. Samuti on iga artikli juures
sotsiaalmeedia ikoonid, mille kaudu saab lugeja ise artiklit mugavalt sotsiaalmeediasse
jagada.

Diplomaatia lehel on Facebookis tle 3000 jélgija. Perioodil jaanuar-juuni 2020. a on
Diplomaatia Facebooki lehele tehtud pisut alla 1 postituse nddalas (keskmist mdjutab
maértsikuu, kui ei tehtud Uhtegi postitust). Postitused on avaldatud enamasti ajakirja
ilmumisele jargnevatel nadalatel, mil on jagatud vérske ajakirja artikleid. Uue numbri
ilmumise ajal on tehtud postitus numbri tutvustusega. Lisaks on aeg-ajalt jagatud ka teiste
allikate sisu, mis haakub Diplomaatia teemadega (nt Vikerraadio saade vdi Rahvusarhiivi
avalik loeng).

Twitteris on Diplomaatia kontol tle 1250 jélgija. Postituste sagedus ja sisu on vorreldav
Facebookiga, ainult et Twitteris jagab Diplomaatia valdavalt inglisekeelset sisu. Postituste
sageduse graafikul (vt Joonis 2) on naha kaks kdrgpunkti 2014. aastal, mis on seotud Krimmi
kriisiga Ukrainas ning Eston Kohveri juhtumiga.
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Joonis 2. Diplomaatia Twitteri postituste sagedus alates konto loomisest (allikas: http://twitonomy.com/)

Ehkki ajakirja sisu jagatakse regulaarselt ERRi Arvamusportaaliga ja aeg-ajalt ka teiste
valjaannetega, ka vélismaalt, ei ole teistes portaalides avaldatud sisu Diplomaatia
sotsiaalmeedia kontole jagatud. Seda voiks siiski teha, eriti kui sama artiklit pole varem
jagatud otse Diplomaatia veebilehelt.

Veebilehe tehniline audit

SEO

Security . Social

Performance Mobile & UI

Joonis 3. Diplomaatia kodulehe tehnilise auditi radardiagramm (SEOptimer, https://www.seoptimer.com/diplomaatia.ee)
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Diplomaatia veebileht kasutab Wordpressi sisuhaldustarkvara. Veebilehe tehniline audit (vt
Joonis 3) néitab, et leht on tehniliselt heal tasemel ning sai kdikides hinnatavates vald-
kondades kdrged punktid. Teema kohandub héasti mobiilsetele seadmetele ning turvalisuse,
joudluse, SEO ega sotsiaalmeedia seotusega markimisvaarseid probleeme ei tuvastatud.

Hea Laps

Veebilehe ulesehitus ja sisu

Veebileht loodi kiimmekond aastat tagasi, alates 2018. aastast on seda tehniliselt pisut
taiendatud, et sinna saaks rohkem sisu lisada. Navigeerimine toimub paisemenudst ja sealt
avanevatel lehtedel on Uksikuid viiteid alamlehtedele. VVeebilehel puudub traditsiooniline
paiseviide avalehele, mistdttu avalehelt dra liikudes ei ole vdimalik leida teed sinna tagasi.

Veebilehe kujundus on minimalistlik ja valdavalt tekstipdhine ning kohandub mobiil-
seadmete vaatele. Paraku on ilmselt kujundusmallid korralikult defineerimata ja seetfttu
mdjuvad mitmed kujunduselemendid pisut juhuslikult ning fontide kasutus ei ole labivalt
uhtlane.

Avalehelt leiab varske numbri kaanepildi ning sisu tutvustuse. Kaanepilt on lingitud
DIGARIsse, kuid kahjuks on link katki ja ei avane. Avalehe allosas on blokk mustkunsti-
dpetusega Youtube’ist, mida osaliselt katab Facebooki lehe uuendusi kuvav vidin (widget).
Lehe all servas on toimetuse kontakt, kuid toimetusele kirjutamiseks ja kaastoode saatmiseks
on peamentiiis ka eraldi alamleht ,,Kirjuta meile“, kus on toodud nii posti- kui e-postiaadress
ja kus on veebivorm piltide jm edastamiseks.

Arhiivi leht on esmapilgul lihtne, kuid sealt ajakirja vanade numbriteni jduda on tisna
keeruline. Lehel on kaks suurt pildigaleriid ajakirja kaanepiltidega ning ainult teatud osale
pildist klikkides avaneb DIGARI link. Uhel juhul viib see 2017. aasta martsinumbri PDFile,
teisel puhul 2014. aasta numbrite loendi juurde. Lehe keskel on viited omaloomingu,
mustkunsti ja naljade alamlehtedele, millest mustkunsti viide ei todta. Ajakirja sisu
veebiartiklitena tles pandud ei ole ning otsinguvdimalus puudub.

Arvestades ajakirja sihtrithma (pdhikooli nooremad lapsed), kes on nutipédevad ja aktiivsed
internetikasutajad, oleks maistlik Hea Lapse veeblehe arendusse panustada senisest enam.
Seejuures ei pruugi see tdhendada kogu ajakirja sisu veebi tles riputamist, vaid voib piirduda
mahult praegusega sarnase, kuid funktsionaalselt ja esteetiliselt tdnapaevastatud veebi-
keskkonnaga. Juhul, kui selleks ressurssi ei jatku, vdiks kaaluda piirduda praegusel kodulehel
ainult praktilis-informatiivse osaga ning loobuda sisulehekiilgedest (omalooming, mustkunst
jms), sest kaootiline sisu ja vormistus ei anna ajakirjale vajalikku lisavaartust.

Tellimisinfo ja uudiskiri

Tellimisinfo lehekilg on paisementiis lihtsasti leitav ning info sel lehel on lihtne ja selge.
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Lisavaartust loob Hea Lapse Klubi alamleht, kus laste juhendajad saavad endale tellida koos
ajakirjaga ilmuvat uudiskirja, millest leiab ajakirja tutvustuse, napundited koostooks,
raamatusoovitused ja pdhjaliku tunnikava. Kahjuks pole varasemate klubikirjade arhiiv
veebis kattesaadav.

Tegevused sotsiaalmeedias

Hea Lapse Facebooki lehe viite leiab veebi avalehe alumises osas olevalt automaatselt
uuenevalt vidinalt (widget), mis kuvab viimaseid postitusi. Vidin on veebilehe suurust ja
kuvatavate postituste sisu arvestades pisut véike, mistdttu on sisu killalt kitsaks ribaks
pressitud. Facebookis on Hea Lapse lehel tle 1800 jélgija. Hea Laps on perioodil jaanuar-
juuni 2020. a postitanud Facebooki lehele 1,9 postitust néddalas. Postitused on kuu peale lsha
Uhtlaselt &ra jaotatud. VVarske numbri ilmumisel avaldatakse numbrit tutvustav postitus,
vahepealsel perioodile véljavotteid ajakirjast, loomekonkursside infot jms. Aeg-ajalt jagab
Hea Laps oma Facebooki lehel ka sisu teistelt lehtedelt nt noorte loomekonkursse.
Arvestades, et Facebooki lehe sihtriihm on pigem lapsevanemad ja dpetajad (alla 13-aastased
lapsed ise ei saa Facebooki kasutada), siis aitab see lehe jélgijate kogukonnale lisavaartust
luua.

Kui ajakirja sisututvustuse juures on digitaalne kaanepilt, siis ajakirjavéljavGtted on enamasti
postitatud fotodena vastavast lehekuiljest ajakirjas. See toimib vaga hasti néiteks joulu-
postituses, kus on fotol ndha kuuseoksal isetehtud jéuluehet ning selle all avatud ajakiri
lehekdljelt, kus on jouluehte valmistamise juhend. Pisut pdhjendamatu on see aga juhul, kui
on pildistatud nditeks koomiksit, ristsdna voi retsepti, mis ajakirja koitest paindunud lehe ja
paberi peegelduste tdttu on pisut kehvasti loetav. Sellistel puhkudel oleks parem eksportida
digitaalne pilt ajakirja kujundusfailist.

Ajakirjal Hea Laps on olemas ka Instagrami konto, millel on 160 jéalgijat. Konto on loodud
2018. aasta I6pul ja jargneva aasta algul on see olnud Usna aktiivne, kuid stigisel on jaanud
konto passiivseks. 2020. aasta mais on taas tehtud uus postitus kutsega osalema kunsti-
konkursil. Ehkki ka Instagrami kasutajatel on vanusepiiranguks vahemalt 13 eluaastat, on ka
selles kanalis vdimalik leida kontakti lapsevanemate ja dpetajatega. 2019. kevadel tehtud
postitused néitavad, et potentsiaali visuaalse sisu loomiseks on.

Samuti on ajakirjal Hea Laps olemas Youtube’i konto, mis on loodud 2019. aasta 16pul
mustkunstivideote rubriigi tarbeks. Youtube’i videod on lisatud Hea Lapse kodulehele, kuid
et videoid Facebookis jagades on video otse Facebooki keskkonda laetud, siis on Youtube’i
videote vaatamiste arv tisna véike (20-50 vaatamist Youtube’is vs 200-1200 vaatamist
Facebookis). Youtube’i kanalil on 7 tellijat ning arvestades noorte arvutikasutuse praktikaid
kindlasti potentsiaali rohkemaks.

Veebilehe tehniline audit

Hea Lapse veebileht kasutab Sitebuilder sisuhaldustarkvara. Veebilehe tehniline audit (vt
Joonis 4) néitas, et leht on tehniliste naitajate poolest keskmisest nérgemas seisus. Kdrgemad
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punktid sai Hea Lapse veebileht mobiilsetele seadmetele kohandumise osas, milles margiti
puudusena vaid iframe-mérgendite kasutamist Facebooki vidina puhul, mis vdib péhjustada
kasutatavuse probleeme. Turvalisuse osas soovitatakse kasutusele vdtta HTTPS-protokoll ehk
turvaline hlperteksti edastusprotokoll, mis kaitseb kasutaja ja veebiserveri vahelist andme-
vahetust vaheriindajate eest.

Pisut ndrgema hinde sai SEO valdkond, kus soovitatakse taiendada veebilehe meta-
mérgendeid, et veebileht otsingumootorite tulemustes paremini sisu kuvaks. Samuti méjutab
madalamat SEO naitajat ka vahene tekstisisu. Sotsiaalmeedia valdkonna madal hinne tuleneb
sellest, et ehkki Heal Lapsel on nii Facebooki, Instagrami kui Youtube’i konto, on nendest
kodulehel viidatud ainult Facebookile.

Veebilehe joudluse osas toodi puudusena vélja, et serveri reageerimisaeg on teiste veebi-
lehtedega vorreldes aeglasem, lehekiilje laadimiseks kulub kauem aega ning taustal laetavad
failid on vordlemisi suure mahuga.

Security

Performance SEO

Maobile & UI Social

Joonis 4. Hea Lapse kodulehe tehnilise auditi radardiagramm (SEOptimer, https://www.seoptimer.com/www.healaps.ee)

Keel ja Kirjandus

Veebilehe Ulesehitus ja sisu

Keele ja Kirjanduse veebileht viidi Wordpressi pohjale tile 2020. aasta juunikuus. Veebilehe
kujundus on tekstipdhine ja minimalistlik, kuid mobiiliseadmete-sdbralik. VVeebilehe tles-
ehitust on esmapilgul pisut raske hoomata, kuna sellel on kolm menditid: Glemine peamendid,
selle all jooksva aastakéigu menuli ning vasakus servas aastakaikude mentd, mis 16peb
arhiivi lingiga. Meniiud pole ka graafiliselt eristatud: vérvilahendus ja teksti suurus on
kdikides meniiides sama.
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SeetGttu on pisut kahju, et lehekdlje uuele platvormile viimise kaigus seati eesmark teha
tdpne koopia kiimmekond aastat vanast kujunduspdhjast. Uuendamise kaigus oleks saanud
jatta veebilehe Ulesehituse loogika, paigutuse, lingid jm samaks, kuid pisut varskendada
valimust, Ghtlustades fonte, teksti ja pealkirjade suurust, dhuvahesid jm. Vestluses
toimetusega selgus, et tegelikult kaaluti tleminekut vabavaralisele teadusajakirja sisuhaldus-
ststeemile Open Journal Systems, aga kuna sellel puudub eestikeelne versioon, loobuti
sellest.

Viimasest kolmest ajakirjanumbrist on veebis kattesaadav sisukord ja ks artikkel taistekstina
(kahjuks ei ole sisukorras eristatav, milline artiklitest on tdismahus loetav, ning selle
leidmiseks tuleb sisukord l&bi kldpsida). Vanematel numbritel alates 2012. aastast on kdik
artiklid veebis taistekstina koos alla laetava PDF-failiga. Arhiivi lehelt on leitavad viited
ajakirja numbritele, mis on ilmunud vahemikus 2005.-2011. a (sisukorrad koos PDF-
artiklitega) ning koondregistrid 1988.-2006. aastakdikude kohta. Samuti on Arhiivi lehele
lisatud DIGARI link.

Otsing on lehe pdises ning vdimaldab teha lihtsat sdnaotsingut alates 2012. ilmunud artiklite
seast. Otsingutulemuste lehel vdiks kuvada artikli juurde ka, mis aastakaigu millisest
numbrist artikkel parit on — praegu naeb seda alles siis, kui otsingutulemustest artikkel avada.

Veebileht peegeldab ajakirja sisu, ajakirjavélist sisu ei avaldata (vahepeal oli lehel ka uudiste
rubriik, aga kuna uudiseid ilmus harva, otsustati see kaotada). Kill aga on ette tulnud, et
artikli juurde kuuluvate statistiliste andmete esitus ei mahtunud paberajakirja ning siis lisati
ajakirja viide, et need on leitavad veebilehelt.

Tellimisinfo ja uudiskiri

Tellimisinfot eraldi punktina peamentus ei ole, aga kuna peamenu linke ei ole palju, leiab
huviline selle teabe peagi lehekiiljelt ,,Lugejale®. Sel lehel on hasti lahti kirjutatud tlevaade
tellimis- ja ostuvBimalustest, mis vBiks olla eeskujuks ka teistele Kultuurilehe véljaannetele
tellimisinfo lehe tekstide koostamisel.

Ajakirjal Keel ja Kirjandus oma uudiskirja ei ole ning ajakirja tutvustus ilmub Kultuurilehe
uldises uudiskirjas, mis tutvustab sihtasutuse véljaannete uuemat sisu. Uudiskirja tellimise
viide on samal lugejainfo lehel, kuid link suunab kahjuks mittetootavale aadressile.

Tegevused sotsiaalmeedias

Keele ja Kirjanduse kodulehelt leiab viite Facebooki lehele toimetuse kontaktide juurest.
Facebookis on ajakirjal tile 1200 jalgija ning perioodil jaanuar-juuni 2020. a on Keele ja
Kirjanduse Facebooki lehele tehtud 0,6 postitust nddalas (ehk pisut tle kahe postituse kuus).
Ajakirja ilmumise ajal postitatakse varske numbri tutvustus ning méned pédevad hiljem see
artikkel vérskest ajakirjast, mis on kodulehel taistekstina loetav. Aeg-ajalt jagab Keel ja
Kirjandus ka muid teemakohaseid postitusi (keeleauhindadest, kirjanduspreemia
nominentidest vms).
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Ehkki ERR avaldab samuti Keele ja Kirjanduse artikleid, on reeglina tegu sama artikliga, mis
on Keele ja Kirjanduse veebis varske numbri ilmumise jarel téistekstina loetav ja Facebooki
seinale jagatud ning seetdttu ei ole mdistlik ERRIs jagatud Keele ja Kirjanduse artiklit uuesti
jagada.

Veebilehe tehniline audit

Keel ja Kirjandus on vérskelt Wordpressi sisuhaldussusteemile Gle viidud. Migratsioon on
toimunud vordlemisi edukalt, markimisvaarseid katkiseid linke voi mittet6otavaid osasid
silma ei hakanud. Veebilehe tehniline audit (vt Joonis 5) andis véaga kdrged punktid joudluse
ja mobiilsetele seadmetele kohandumise osas. Turvalisuse osas soovitatakse kasutusele votta
HTTPS-protokoll ehk turvaline huiperteksti edastusprotokoll, mis kaitseb kasutaja ja
veebiserveri vahelist andmevahetust vaheriindajate eest.

SEO valdkonnas soovitatakse taiendada veebilehe metamargendeid, et veebileht otsingu-
mootorite tulemustes paremini sisu kuvaks. Uheks probleemiks ilmselt on ka vanade
domeenide eksisteerimine, mis tulevad Google otsingus valja enne praeguse kodulehekiilje
viidet. Nendeks on 2005.-2011. aasta arhiiv aadressil https://keeljakirjandus.eki.ee/ ning EKI
serveris olev http://kjk.eki.ee/. Neist viimane andis uuringu tegemise hetkel veateadet ega
suunanud Umber uuele veebilehele.

Samuti sai madalama hinde sotsiaalmeedia valdkond, kuid see tuleneb analttisimootori
eeldusest, et iga veebileht peaks olema esindatud kdigis suurimates sotsiaalmeediakanalites
(Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, LinkedIn). Analitsimootor ei leidnud Ules ka
Keele ja Kirjanduse Facebooki linki toimetuse kontaktide lehelt.

Security

Performance SEO

Muobile & UI Social

Joonis 5. Keele ja Kirjanduse kodulehe tehnilise auditi radardiagramm (SEOptimer,
https://www.seoptimer.com/keeljakirjandus.ee)
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KUNST.EE

Veebilehe tlesehitus ja sisu

Ajakirja KUNST.EE veebileht loodi 2009. aastal ning selle sisuhalduseks kasutatakse algselt
uhe Tallinna kunstigalerii jaoks arendatud erilahendust, mis on kohandatud ajakirja jaoks.
Veebileht on loodud kontseptuaalselt minimalistlik ja n-6 nullkujundusega ning on kiimnendi
jooksul pusinud tehniliselt praktiliselt muutumatuna.

Avalehe keskmes on foto vérskest ajakirjanumbrist. Vasakul servas menud ja tlal servas
keelevalik (ajakiri ilmub kakskeelsena ja inglisekeelne leht on veebis sama mahuga, mis
eestikeelne). Arhiiv ulatub aastasse 1958 ning kdik numbrid on lingitud DIGARisse. Alates
2000. aastast, mil ajakiri ilmub KUNST.EE-nimelisena (varem almanahh Kunst), on arhiivis
ka ajakirja sisukord ning valik artikleid igast numbrist.

Veebi Ules pandavate artiklite puhul valib toimetus selliseid, mis toimiksid huvitekitajana
ajakirja vastu. Kuivord ajakirja KUNST.EE trikiversiooni iga numbri kujundus on hoolikalt
komponeeritud, on kodulehe minimalistlik artikli kujundus selle teatav vastand. Aga seegi on
toimetuse teadlik valik, et suunata inimesi ostma paberversiooni, millel on lisavéartus
suurem.

Arhiivi lehe otsingumootor on Usna vBimekas, kuna selle abil saab artikleid otsida vaga
mitmete tunnuste jargi, sh autori nime, ilmumisaasta vi sisus esineva fraasi jargi. Vaikeseks
puuduseks vdib lugeda tulemuste sorteerimist, mida saab teha vaid autori vdi artikli pealkirja
jargi tahestiku jarjekorras, kuid mitte néiteks kronoloogiliselt ilmumisaja jargi. Samuti
puudub vdimalus teha lihtne sBnaotsing kdikidelt tunnusvéljadelt — praegu peab otsingu
kasutaja Uisna tapselt 1abi motlema, millisesse lahtrisse otsitava kirjutab, et tulemuseni jouda.
Ka vdiks viide otsingule olla toodud valja peameniiis, kuna praegune tekstiline link
arhiivilehe nurgas ei pruugi olla kasutajale intuitiivselt leitav.

Kasutajas@bralikkuse poolelt puudub veebilehel mobiilseadmetega arvestav vaade. Eurostati
andmetel kasutas 2019. aastal 78% Eesti elanikest internetti padsemiseks Eestis mobiilseid
seadmeid (laua- ja stlearvutite kdrval), mistdttu on mobiilisbbraliku vaate loomine
tulevikuperspektiivis kindlasti oluline.

Tellimisinfo ja uudiskiri

Ajakirja tellimise viide on leitav peamenus ning tellimisinfo lehekiilg on sama lakooniline
nagu kogu veebileht, sisaldades vaid linki Express Posti tellimiskeskkonda ja KE
Ajakirjanduse lehele, kust saab ajakirja véalismaale tellida.

KUNST.EE tutvustus ilmub Kultuurilehe tldises uudiskirjas, mille tellimisviide on veebilehe
peameniiis. Kuivord KUNST.EE on kvartaliajakiri, on ajakirja sisu paratamatult pigem
tagasivaatav ning seega ei ole toimetus pidanud vajalikuks luua oma uudiskirja. See on ka
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maistlik, kuivord valdkonna ajakohase info levitamiseks on olemas tugevad kanalid KKEK
Artinfo listi voi ERRI kultuuriportaali ndol.

Tegevused sotsiaalmeedias

Ajakirjal KUNST.EE on Facebooki leheklg, mille viide asub kodulehe kontaktide rubriigis.
Facebookis on lehel tile 1700 jalgija. Perioodil jaanuar-juuni 2020. a on KUNST.EE
Facebooki lehele postitatud keskmiselt kord kahe né&dala jooksul. Lisaks vérske ajakirja
tutvustusele jagab KUNST.EE oma Facebooki lehel ka muid ajakirja teemadega haakuvaid
postitusi teistelt veebi- vOi Facebooki lehtedelt, ehkki mitte kuigi sagedasti (kord-paar kuus).
Positiivne on, et iga numbri ilmumisega vahetatakse valja ka Facebooki lehe profiili- ja
paisepilt, mis toimib samuti efektiivselt tahelepanu aratajana.

Arvestades ajakirja visuaalset olemust, vdiks KUNST.EE kaaluda ka Instagrami konto
loomist, kuid see eeldab kindlasti 1abimdeldud ja kureeritud sisustamist, milleks toimetusel
praegu ressurss puudub.

Veebilehe tehniline audit

Ajakirja KUNST.EE veebileht kasutab, nagu ¢eldud, erilahendusena valminud sisuhaldus-
stisteemi ning aarmiselt minimalistlikku kujundust. Veebilehe tehniline audit (vt Joonis 6)
néitas, et tinu minimalistlikule visuaalsele lahendusele ning lihtsakoelisele
sisuhaldusststeemile, on veebilehe jéudlus ehk toimimiskiirus vaga hea.

SEO

Performance Social

Security Mobile & Ul

Joonis 6. KUNST.EE kodulehe tehnilise analtiisi radardiagramm (SEOptimer, https://www.seoptimer.com/ajakirikunst.ee)
Madalama hinde sai otsingumootoritele optimeerimine (SEO), kus soovitatakse tdiendada

veebilehe metamargendeid ja metaandmete Kirjeldusi, et veebileht otsingumootorite
tulemustes paremini sisu kuvaks. Samuti andis madalale SEO skoorile kaasa ka véhene

Ry
g:&ij DIGIKULTUURIAASTA 2020


https://www.seoptimer.com/ajakirikunst.ee

19

tekstisisu osakaal. Nullhinde sai sotsiaalmeedia valdkond, kuivord analliisimootor eeldab, et
iga veebileht peaks olema esindatud kdigis suurimates sotsiaalmeediakanalites (Facebook,
Twitter, Instagram, YouTube, LinkedIn) ning ei leidnud automaatselt Facebooki viidet
kontaktide lehelt Ules.

Veebilehel ei ole eraldi mobiilivaadet, kuid leht on mobiilseadetes kasutatav (menud ei varja
sisuosa vms probleeme ei esine). Turvalisuse osas soovitatakse kasutusele votta HTTPS-
protokoll ehk turvaline hlperteksti edastusprotokoll, mis kaitseb kasutaja ja veebiserveri
vahelist andmevahetust vaheriindajate eest.

Looming

Veebilehe ulesehitus ja sisu

Loomingu veebileht on ehitatud 2014. aastal ajalehele Sirp loodud lahendusele, mida
kasutavad pohjana ka mitmed teised Kultuurilehe véaljaanded. Avalehe keskosas on
kronoloogilises jarjekorras valik artiklite eelvaated ning numbrite tutvustused. Lehe Ulaserva
peamenuls on Uks link (ajakirja tldine tutvustus) labivate suurtdhtedega, mille voiks
iihtlustada teistega. Samuti dubleerivad peameniiii lingid ,,Kontakt“ ja ,,Toimetus* teineteist
tdies mahus ning need voiks ithendada niiteks alamleheks ,,Toimetuse kontaktid®.

Vasaku veeru keskmeks on otsing ja arhiiv, samuti leiab sealt viited digivéljaande ostu-
keskkonda, Loomingu Facebooki lehele ning Kultuurilehe tldise uudiskirja tellimislingi.
Arhiivi lehel on hea lisavbimalus filtreerida valja ainult artiklid, jattes kdrvale sisukorrad.
Otsing véimaldab lisaks lihtsale sdnaotsingule otsida ka autori voi pealkirja valjadelt.
Otsingumootori puuduseks on otsingutulemustes kuvatav vaikimisi eelvaade, mis nditab
artikli voi sisukorra algust ka siis, kui otsitav sona v0i fraas on tekstis tagapool. Seetdttu on
mitme vaste korral vaja otsingutulemused tikshaaval avada, et ndha, kus ja mis kontekstis
mootor otsingusdna leidis. Et ka vanade numbrite puhul on veebis kattesaadav vaid véike
valik artikleid (3-4 artiklit), voiks sisukordade puhul juurde lisada ka lingi konkreetsele
numbrile DIGARIs.

Kodulehe paremas veerus on reklaamiblokk: kaanepiltidega viited Loomingu Raamatukogu
valjaannetele (ehkki veel juulis kuvati seal aasta algul ilmunud teoseid, mitte kdige
varskemaid véljaandeid), viide DIGARI artiklite andmebaasile ning Kultuurilehe teiste
valjaannete viited.

Tellimisinfo ja uudiskiri

Tellimisviited on lehel kiillalt esiplaanil. Pdisemeniiii link ,, Tellimine* viib otse Express Posti
tellimiskeskkonda ning digiraamatu link on eraldi ,,E-ajakirjade® all (lisaks viited ka vasakus
veerus). Kultuurilehe tldise uudiskirja tellimise véike b&nner asub vasakus veerus. Eraldi
uudiskirja ajakirjal Looming ei ole.
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Tegevused sotsiaalmeedias

Loomingu Facebooki lehe link on veebi nii ava- kui alamlehtedel néhtav lehe vasakus veerus.
Facebookis on ajakirjal tle 1100 jalgija ning perioodil jaanuar-juuni 2020. a on Loomingu
Facebooki lehele tehtud keskmiselt 0,6 postitust nddalas (ehk pisut ile kahe postituse kuus).
Ajakirja ilmumise ajal postitatakse véarske numbri tutvustus koos kaanepildiga ning lisaks
jagatakse aeg ajalt teiste osapoolte sisu: nt kirjanduse sihtkapitali aastapreemiatest, teema-
kohast Plekktrummi saadet vms. Samuti on margitud &dra kirjanike slinniaastapaevi, ajakirja
Looming stinnipéev jm téhtpaevi.

Kll aga ei ole kasutatud vdimalust jagada Loomingu artikleid, mis on taistekstina katte-
saadavad Loomingu kodulehel vdi avaldatud ERRIi kultuuriportaalis. See vdiks olla
potentsiaalne allikas taiendavate postituste tegemiseks, mis aitaks aktiveerida Facebooki lehe
kasutajaskonda ning tdsta ajakirja ndhtavust.

Veebilehe tehniline audit

Loomingu koduleht kasutab Wordpressi sisuhaldustarkvara, milles Sirbi tarbeks loodud
kujundusmalli on lisatud Loomingu visuaalse identiteedi elemendid. Veebilehe tehniline
audit (vt Joonis 7) tdi valja, et leht on tehniliselt heas seisus. Leht kohandub hasti mobiilsetele
seadmetele, kuid serveri jéudluse osas toodi puudusena valja serveri aeglasem reageerimisaeg
ning turvalisuse osas soovitati kasutusele votta HTTPS-protokoll ehk turvaline huperteksti
edastusprotokoll, mis kaitseb kasutaja ja veebiserveri vahelist andmevahetust vaheriindajate
eest.

Security

Socia SEO

Mobile & UI Performance

Joonis 7. Loomingu kodulehe tehnilise auditi radardiagramm (SEOptimer, https://www.seoptimer.com/www.looming.ee)

SEO valdkonna hinne on keskmisest kdrgem, kuid soovitati tdiendada veebilehe meta-
margendeid, et veebileht otsingumootorite tulemustes paremini sisu kuvaks. Sotsiaalmeedia
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osas soovitati tdiendada lehte Facebook Open Graph mérgenditega, mis vGimaldavad
maéarata, millisena kuvatakse veebilehelt jagatud linki Facebookis.

Loomingu Raamatukogu

Veebilehe ulesehitus ja sisu

Veebileht on Wordpressi pdhjal ning seda uuendati viimati tehniliselt umbes viis aastat
tagasi. Seoses LR Kuldsarja ilmumisega tehti kodulehele 2020. alguses selle tarbeks uus
alamleht, muud ei ole vahepeal oluliselt muudetud. Veebilehe kujundus on valdavalt teksti-
pdhine ning see on Ulesehituselt lihtne: paisemenud, uudisteriba vasakus veerus ning lehe
keskosas kuvatakse avalehel uute raamatute tutvustusi. Pdiselogo all on keelevaliku link, mis
muudab Uksikud lehepealkirjad inglisekeelseks, kuid valdav osa veebilehe sisust jadb eesti-
keelseks. SeetGttu oleks otstarbekas see keelevaliku osa kodulehelt eemaldada, kuivord
praegu on inglisekeelne osa katki. Samuti on péiselogo all viide Facebooki lehele ning RSS-
voo tellimise v8imalus. Péises on ka otsingulahter, mis vBimaldab teha lihtsat sdnaotsingut
kogu lehelt.

Pisut kiisitav on uudistevoo tilesehitus lehe paremas osas. Uhest kiiljest on hea, et uudised on
néhtavale kohale paigutatud, kuid et uudiseid lisandub harva, on jaanud sinna rippuma ka
Usna vanu ning aegunud teateid (nt 2018. aastast). Lisaks on nii kitsa riba peal ebapraktiline
pikemat teksti kuvada, seega voiks selle asendada mdne uudistemooduliga, kus vasakus
veerus on néha uudise pealkiri ja avaldik ning pikemalt saab lugeda uudist sellele klikkides,
mis avaneb lehe keskosas.

Arhiivi lehel on Loomingu Raamatukogu valjaannete tutvustused alates 2012. aastast ning
LR bibliograafia 1957-2016 PDF-failina. Arhiivi lehele viiv link on seadistatud avanema
2019. aasta arhiivi lehel, enkki 2020. aasta arhiivi on juba kogunenud ka Uksjagu véljaandeid.
Positiivne on, et kbikide raamatututvustuste juures arhiivis on ka e-raamatu ostmise link.

Tellimisinfo ja uudiskiri

Tellimisinfo link ning viide e-raamatute keskkonnale on peameniius hésti leitavad ning
tellimis- ja ostuvdimalused on arusaadavalt lahti kirjutatud. Oma uudiskirja Loomingu
Raamatukogul ei ole ning veebilehe paremas servas on pusibanner Kultuurilehe tldise
uudiskirjaga liitumiseks.

Tegevused sotsiaalmeedias

Loomingu Raamatukogu Facebooki lehe tekstiviide asub kodulehel kohe paiselogo all.
Facebookis on Loomingu Raamatukogul ligi 3700 jalgijat ning perioodil jaanuar-juuni 2020.
a on Loomingu Raamatukogu postitanud Facebooki keskmiselt 3,3 postitust nédalas.
Postitused ei piirdu vaid varskelt ilmunud véljaannete viidetega, vaid tutvustatakse ka
autoreid, jagatakse raamatusarjadega seotud materjale valistest allikatest jms.
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Postitusteks materjali on loodud leidlikult: néiteks sari ,,Kolm kiisimust tdlkijale* voi
videolGik trikisoojadest raamatutest, mis jooksevad triikikoja liinil. Paistab, et sellise
lisavaartuse pakkumisega on Loomingu Raamatukogu oma Facebooki kogukonnaga hea
kontakti saavutanud, sest postitused on saanud enamasti rohkelt reaktsioone. Sisult
mahukamate postituste puhul vdiks kaaluda taisteksti lisamist kodulehele ning Facebookist
sinna suunata, kuivord Facebookis on teksti liigendamise ja kujundamise véimalused
minimaalsed, kuid see on ilmselt praegu kodulehe tehniliste vdimaluste puudumise taga
kinni.

Loomingu Raamatukogul on ka Instagrami konto, mis on loodud 2019. aasta oktoobris seoses
LR Kuldsarjaga ning Instagramis on niiidseks ligi 650 jalgijat. Perioodil jaanuar-juuni 2020.

a on tehtud Loomingu Raamatukogu Instagrami kontole keskmiselt 0,8 postitust nédalas ning
valjaanne tundub olevat leidnud selle kanali jaoks sobiva visuaalse keele.

Veebilehe tehniline audit

Loomingu Raamatukogu veebileht kasutab Wordpressi sisuhaldustarkvara. Veebilehe
tehniline audit (vt Joonis 8) andis hinnatavates valdkondades enamasti keskmised hinded.
Veebileht on mobiilsetel seadmetel kasutatav, ehkki sisu ei vormindata automaatselt
vaikestele ekraanidele sobivaks. Ka tavavaates on veebileht joondatud vasakusse serva ning
ei adapteeru ekraani suurusele, mis on vanemat tlitpi kujundusmallide omapara.

Veebilehe joudluse osas toodi puudusena valja, et serveri reageerimisaeg on teiste veebi-
lehtedega vorreldes aeglasem, ning turvalisuse osas soovitatakse kasutusele votta HTTPS-
protokoll ehk turvaline hiiperteksti edastusprotokoll, mis kaitseb kasutaja ja veebiserveri
vahelist andmevahetust vaheriindajate eest.

SEO

Performance Security

Maobile & Ul Social

Joonis 8. Loomingu Raamatukogu kodulehe tehnilise auditi radardiagramm (SEOptimer,
https://www.seoptimer.com/www.loominguraamatukogu.ee)
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Madal hinne sotsiaalmeedia valdkonnas tuleneb analtitisimootori eeldusest, et iga veebileht
peaks olema esindatud k&igis suurimates sotsiaalmeediakanalites (Facebook, Twitter,
Instagram, YouTube, LinkedIn).

SEO valdkonnas soovitatakse tadiendada veebilehe metamargendeid, et veebileht otsingu-
mootorite tulemustes paremini sisu kuvaks. Otsingumootoritega on tegelikult tdsisem
probleem, sest Google’i otsingus alles kolmandal tulemuste lehel leiab viite Loomingu
Raamatukogu veebile ning seegi on bibliograafia PDF-failile, mitte avalehele. VVeebilehe
lahtekoodis on ndha, et kasutatakse noindex-méargendit, mis annab otsingumootoritele
késkluse veebilehte ignoreerida ning selle sisu otsingute tarbeks mitte indekseerida. See
pohjustabki Loomingu Raamatukogu veebilehe ,.kadumise* otsingumootorite tulemustest.

Muusika

Veebilehe ulesehitus ja sisu

Ajakirja Muusika veebilehe praegune versioon on loodud umbes kuus aastat tagasi ning seda
on hiljem jooksvalt taiendatud. Veebileht on 6huline ja rohkete piltidega. Avalehe péises on
peamenul ning selle all suur tellimisinfo banner. Avalehe keskosas on vérske numbri artiklid
pealkirja ja fotoga. Avalehe vasakus veerus on vérske ajakirja kaanepilt ning tellimislink ja
digivéljaande ostmise link, samuti sooduspakkumine, viide DIGARI arhiivile ning Facebooki
lehe uuendusi kuvav vidin (widget). Paisemendii kordub ka lehe jaluses.

Arhiiv on paigutatud pealkirja ,,Sisud* alla ning arhiivis varasema numbri kaanepildile
klikkides avaneb sisukord, mille kaudu jouab artikliteni. Paris kdiki artikleid veebi
lugemiseks tles ei panda ning artiklid tehakse veebis kattesaadavaks ajakirja ilmumise jérel
mitte korraga, vaid nad ilmuvad véikeste intervallide tagant, kaanelugu kdige viimasena.

Paisemenuis on ka teemade valik, mis holbustab artiklite teemade kaupa lugemist. Ajakirja
logo all on otsingulahter, mille abil saab teha lihtsat sdnaotsingut. Otsingutulemustes
kuvatakse artikli pealkirja ja alguseteksti koos fotoga, kuid puudub kuupaev, millal artikkel
on avaldatud, mis v6ib vajalikuks osutuda, kui otsitavast on ajakirjas sageli kirjutatud.

Tellimisinfo ja uudiskiri

Nagu 6eldud, on avalehe tlaosas suur banner, mis kutsub ajakirja tellima. Samuti on
tellimisviide paisemenus ning avalehe vasakus veerus. Ajakirjal Muusika oma uudiskirja ei
ole ja ehkki Muusika tutvustus ilmub Kultuurilehe tldises uudiskirjas, ei ole ajakirja Muusika
kodulehel viidet selle uudiskirja tellimiseks.

Tegevused sotsiaalmeedias

Muusika Facebooki lehe viide on paisemenii paremas servas ikoonina ning avalehe vasakus
veerus Facebooki vidinana (widget). Facebookis on ajakirjal Muusika tle 2500 jalgija ning
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perioodil jaanuar-juuni 2020. a on tehtud keskmiselt 3,1 postitust nadalas. Lisaks vérske
ajakirja tutvustustele on peamiselt postitatud artikleid ajakirja veebilehelt, aga killalt sageli
ka teemakohaseid viiteid ja muusikauudiseid teistelt lehtedelt. Ehkki Muusika artikleid
avaldatakse ka ERRIi kultuuriportaalis, on need enamasti juba varem Facebooki jagatud
Muusika kodulehe kaudu ja seetdttu ei ole ERRI linke maistlik uuesti Muusika Facebooki
lehele jagada. Kuivord ajakirja veebilehel on kdikidele artiklitele foto lisatud, on ka
Facebooki postitused alati kvaliteetsete piltidega.

Veebilehe tehniline audit

Ajakirja Muusika veebileht kasutab Wix sisuhaldustarkvara. Veebilehe tehniline audit (vt
Joonis 9) andis Muusikale k&ikides valdkondades kdillalt head hinded. Teema kohandub hasti
mobiilsetele seadmetele ning turvalisuse, jéudluse, SEO ega sotsiaalmeedia seotusega
maérkimisvééarseid probleeme ei tuvastatud.

Mobiilsetele seadmetele kohandumise osas margiti puudusena vaid iframe-mérgendite
kasutamist Facebooki vidina puhul, mis v8ib pdhjustada kasutatavuse probleeme. Veebilehe
joudluse valdkonnas mérgiti dra, et taustal laetavad failid on vordlemisi suure mahuga.
Madalam hinne sotsiaalmeedia valdkonnas tuleneb analttisimootori eeldusest, et iga
veebileht peaks olema esindatud kdigis suurimates sotsiaalmeediakanalites (Facebook,
Twitter, Instagram, YouTube, LinkedIn).

Security

Performance SEO

Muobile & UI Social

Joonis 9. Muusika kodulehe tehnilise auditi radardiagramm (SEOptimer,
https://www.seoptimer.com/www.ajakirimuusika.ee)
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Mudurileht

Veebilehe tlesehitus ja sisu

Miurilehe veebileht on loodud 2013. aastal Wordpressi sisuhaldustarkvara peale. Avalehe
paises on teemarubriigid ja tellimiskampaania banner, seejérel slider véarske numbri
artiklitega, selle all viimaste artiklite eelvaated. Paremas veerus on uudiste voog, mida
taiendatakse ka lehenumbris mitte ilmunud teadetega. Samuti leiab paremast veerust viite
IDA raadiole, tellimisbanneri, enim loetud artiklite viited ning kahe viimase numbri PDFi
koos lingiga arhiivi lehele.

Artiklite arhiiv on kronoloogilise voona teemakategooriates, eraldi numbripdhist arhiivi ei
ole. Selle jérele pole ka sisulist vajadust, sest veebis ilmub ka artikleid, mis ei mahu thel voi
teisel pohjusel paberlehte vdi ongi tehtud spetsiaalselt veebi jaoks (naiteks eelkuulamised voi
Rahvusvaheliste Suhete Ringi vélispoliitika tilevaated). Ajalehenumbrite PDF-versioonid
taidavad numbriarhiivi funktsiooni edukalt. Lisada voiks ehk DIGARI lingi, kus PDF
numbrile on genereeritud ka sisukord.

Otsing toimib lihtsa sGnaotsinguna, mis otsingutulemustes toob eelvaates esile ka koha, kus
see sOna voi fraas artiklis esineb. Otsingutulemuste lehe véike puudus on see, et ei kuvata
artikli ilmumise aega — selle nagemiseks, tuleb artikkel avada.

Miurileht paneb kdik pabernumbris ilmunud artiklid veebi Ules, kuid seda ei tehta kohe
numbri ilmumise paeval, vaid jargemdoda véikese ajanihkega. Nagu juba éeldud, téieneb
Miurilehe veeb jooksvalt ka uudiste ja muude ainult veebis avaldavate artiklitega. Mudrileht
ise sooviks seda teha suuremas mahus, kuivord néeb, et tulevikus peaks véljaande pdhirdhk
nihkuma veebi. Seda takistab praegu honorarifondi puudumine veebisisule. Selleks on
Mudrilehel juba t66s digitellimuste arendus, millega avatakse n-6 ankurlood ainult tellijatele
ning tasuta saab lugeda lihemaid formaate. Sellest tekib loodetavasti rahastus ka téiendava
veebisisu loomiseks.

Tellimisinfo ja uudiskiri

Tellimisinfo on Mudrilehe veebilehel kolme bénnerina, ks lehe péises, teine avalehe
paremas veerus ning kolmas lehe jaluses. Lisaks sellele on artiklite 16pus tekstiline viide, mis
kutsub vormistama pusitellimust. Samuti on jaluses viide eraldi tellimisinfo alamlehele, kus
on kirjeldatud lihidalt tellimisvéimalusi (sh vélismaale) ning toodud 2019. lehenumbrite
ilmumiskuupéevad (ilmselt on selle alamlehe varskendamine ununenud). Lisaks on Mudrileht
aktiveerinud ostuvdimaluse oma Facebooki lehel, lisades profiilile nupu, mis viib Express
Posti tellimiskeskkonda.

Maudrilehel on oma uudiskiri, mis ilmub kord nadalas. Uue numbri ilmumise jarel saadetakse
uudiskirjas numbri tutvustus, teistel nadalatel koosneb uudiskiri paberlehe artiklitest, mis on
vahepeal veebi lisandunud, ning ainult veebi jaoks loodud materjalidest. Uudiskirja tellimise
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viide on veebilehe jaluses. Samuti avaldatakse Murilehe tutvustus Kultuurilehe tldises
uudiskirjas.

Tegevused sotsiaalmeedias

Miurilehe kodulehel on sotsiaalmeedia viited (Facebook, Instagram, SoundCloud) leitavad
jaluses. Facebookis on Mudrilehel ligi 13200 jalgijat ning perioodil jaanuar-juuni 2020. a on
Midurileht Facebooki lehele postitanud keskmiselt 12 korda nadalas. Peamiselt jagatakse
artikleid veebilehelt. Kdik postitused on piltidega ning samuti on tekstis tadgitud kasutajad,
kellest artikkel raagib. Harvemini on jagatud kolmandate osapoolte postitusi (IDA raadio, FB
sindmused jt). Seega toimib Facebook peamiselt kodulehele liikluse suunajana.

Midrileht on teinud ststemaatiliselt Facebookis ka reklaampostitusi. Igakuiselt ostetakse
lisandhtavust uue numbri tutvustusele ning veel 2-4 artiklile, samuti on pusivalt tleval
tellimiskampaania. Lisaks on Mudrileht aktiveerinud oma Facebooki lehel ostuteenuse, mis
kuvab Facebooki lehe péises lehe tellimisinfot.

Midurilehe Instagrami kontol on tle 2900 jalgija ning perioodil jaanuar-juuni 2020. a on
Instagrami tehtud keskmiselt 2,3 postitust nddalas. VVarske numbri tutvustused on fotosarjana
triikitud ajalehest, artikleid tutvustavate postituste juures on kasutatud illustratsioone voi
fotosid paberversioonist (viimaste puhul on lisatud ka viide artiklile Instagrami profiili alla).

SoundCloudis on Mudrilehel 155 jélgijat ning seal avaldatakse DJ-ankeediga koos ilmuvaid
mixtape’e ja tehakse albumite eelkuulamisi. Varem oli Mudrilehel muusikakonto
MixCloudis, aga see keskkond lisas tasuta kasutajatele piirangud, mistottu kolis Muurileht
oma sisu SoundCloudi umber.

Veebilehe tehniline audit

Midurileht kasutab Wordpressi sisuhaldustarkvara. Veebilehe tehniline audit (vt Joonis 10)
naitas, et leht on tehniliselt heas seisus. Teema kohandub h&sti mobiilsetele seadmetele ning
turvalisuse, jdudluse, SEO ega sotsiaalmeedia seotusega markimisvaarseid probleeme ei
tuvastatud.

SEO valdkonnas soovitatakse tdiendada veebilehe metamargendeid ja lisada kdikidele
piltidele ALT-atribuudis Kirjeldus, et veebileht otsingumootorite tulemustes paremini sisu
kuvaks. Samuti on lehekiilje 1ahtekoodis viide aegunud Flash-tehnoloogiale (Karlova raadio
pleier, mis on kil koodis deaktiveeritud, aga koormab lehekilje l&htekoodi).

Veebilehe joudluse osas toodi puudusena vélja, et serveri reageerimisaeg on teiste veebi-
lehtedega vorreldes aeglasem, samuti on taustal laetavate piltide maht kokku vdrdlemisi suur
(viimast pBhjustas peamiselt raamatuhoroskoobi illustratsioon, mis oli tles laetud mahukama
CMYK failina, mitte RGB pildina). Turvalisuse osas soovitatakse lisada automaatne
suunamine HTTPS-protokolli kasutavale lehele.
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Joonis 10. Mudrilehe kodulehe tehnilise auditi radardiagramm (SEOptimer, https://www.seoptimer.com/www.muurileht.ee)

Sirp
Veebilehe ulesehitus ja sisu

Sirbi praegune veebileht valmis 2014. aastal Wordpressi sisuhaldustarkvara peale. Avalehe
paises asuvad toimetuse kontaktid, reklaami ja litsentsilepingute info ning arhiivi lingid,
samuti tellimisnupp. Vasakus veerus on otsing ja teemarubriigid, paremas veerus uudisvoog,
blogiviited ning pressiteadete voog. Blogiviited on osaliselt aegunud, sest neisse blogidesse ei
kirjutata enam. Toimivad veel ,,Pisut filmijuttu“, Kumu ajaveeb ja Kultuur.Info blogi (ning
Midrileht, mis ehk ei peakski blogiformaadi alla kuuluma). Avalehe keskmes on varske
numbri tutvustus ning valik artiklite eelvaateid. Jaluses on slider teiste Kultuurilehe
valjaannete reklaamiga ning koopia paisemenudst.

Sirbi koik artiklid avanevad veebis lugemiseks varske numbri ilmumise paeva keskpdaeval.
Vahepealsel nddalal tdienevad jooksvalt pressiteadete ja online-uudiste voog, muus 0sas on
koduleht paberlehe peegeldus. Artikleid on vdimalik sirvida nii teemade 18ikes kronoloogi-
liselt kui arhiivi kaudu the terviknumbri kaupa. Arhiivi linke on pdisemenius koguni kolm:
alates 2004. ilmunud sisu, mis on sorteeritud aastakéikude ja numbrite kaupa; Sirbi vanem
arhiiv, mis koondab Sirbi ja Vasara, Reede ja Kultuurilehe DIGARI viited ning eraldi ka
viide Sirbi DIGARI arhiivile alates 1991. aastast. Sirbi vanema arhiivi lehel on viited ka
veebiarhiivile 1998-2004 ning eraldi aastakaikudele selles vahemikus, kuid need lingid ei
toota.

Otsing vGimaldab lisaks lihtsale sdnaotsingule otsida ka autori nime jargi. Otsingumootori
puuduseks on otsingutulemustes kuvatav vaikimisi eelvaade, mis nditab ainult artikli algust
ka siis, kui otsitav sdna v0i fraas on tekstis tagapool (artikleid nimetatakse otsingu tulemuste
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lehel ,,postitusteks). Kuivord artiklid on jagatud rubriikidesse, vdiks otsingutulemusi saada
taiendavalt filtreerida ka rubriigi jargi.

Tellimisinfo ja uudiskiri

Veebilehe Glemises paremas nurgas on nupp, mis viib tellimisinfo alamlehele, kust leiab
luhikese kirjelduse tellimisvimalustest koos vajalike linkidega. Oma uudiskirja Sirbil ei ole
ega kajastu Sirbi tutvustused ka Kultuurilehe tldises infokirjas (mis on mdistetav, kuna
Kultuurilehe uudiskiri ilmub kord kuus, Sirp on aga nadalaleht).

Uudiskirja asendab sisulises méttes paev enne lehe ilmumist kodulehel avaldatav numbri
tutvustus, mis saadetakse ka teistele meediavéljaannetele ning mida avaldab nt ERRI
kultuuriportaal. Numbri luhitutvustuse postitab Sirp péev enne lehe ilmumist ka oma
Facebooki lehele. Usna kerge vaevaga saaks sellest vormida aga ka uudiskirja, mille vdiks
soovijatele saata ilmumise péeval.

Tegevused sotsiaalmeedias

Sirbi kodulehel viiteid valjaande Facebooki lehele pole. Facebookis on Sirbil tle 5100 jalgija
ning perioodil jaanuar-juuni 2020. a on Sirbi Facebooki lehele tehtud keskmiselt 5,2 postitust
néadalas. Tavaparane ritm on uuendada kaks paeva enne ilmumist profiilifotot varske kaane-
pildiga, avaldada péev enne ilmumist, neljapaeval numbri lihitutvustus ning uue nédala
esmaspaevast kolmapaevani iga péev (ks artikkel varskest numbrist.

Vordlemisi véike postituste hulk arvestades veebilehel ilmuvate artiklite arvu, mida
potentsiaalselt jagada saaks, on seletatav sellega, et Sirp ei ole endale eesmérgiks seadnud
koguda Facebookis voimalikult palju jalgijaid. Facebook on Sirbi jaoks eelkdige kanal, mis
aitab tuua veebi rohkem lugejaid (20-25% lugejatest tuleb labi Facebooki). Siiski on Sirbil
potentsiaali postitusi teha sagedamini, kuna Facebooki algoritm kuvab sisu kasutajatele
nagunii valikuliselt ning harva postitades levivad postitused ka kehvemini.

Veebilehe tehniline audit

Sirp kasutab Wordpressi sisuhaldustarkvara. Veebilehe tehniline audit (vt Joonis 11) néitab,
et leht on tehniliselt heas korras. Leht kohandub hasti mobiilsetele seadmetele ning
turvalisuse, joudluse ega SEO valdkonnas mérkimisvéarseid probleeme ei tuvastatud. SEO
valdkonnas soovitatakse tdiendada vaid veebilehe metamargendeid, et veebileht
otsingumootorite tulemustes paremini sisu kuvaks.

Madal hinne sotsiaalmeedia valdkonnas tuleneb sellest, et Sirbi kodulehel puudub viide Sirbi
Facebooki lehele vdi muudele sotsiaalmeediakanalitele (analtitisimootor otsib viidete olemas-
olu ka Twitterile, Instagrami, YouTube’i ja LinkedIni).
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Joonis 11. Sirbi kodulehe tehnilise auditi radardiagramm (SEOptimer, https://www.seoptimer.com/www.sirp.ee)

Teater. Muusika. Kino

Veebilehe ulesehitus ja sisu

Teater. Muusika. Kino (edaspidi TeMuKi) veebileht on ehitatud 2014. aastal ajalehele Sirp
loodud lahendusele, mida kasutavad pohjana ka mitmed teised Kultuurilehe véljaanded. Lehe
paises on meniiu toimetuse kontaktide, tellimisinfo, e-ajakirjade, arhiivi ja bibliograafia
viidetega (seejuures on bibliograafia lehel lingid vigased ja ei avane). Avalehe keskosas on
kronoloogilises jarjekorras valik artiklite eelvaated ning numbrite tutvustused. Paisemendi
kordub ka lehe jaluses.

Vasaku veeru keskmeks on otsing ja arhiiv, samuti leiab sealt viited digivéljaande ostukesk-
konda, Kultuurilehe tldise uudiskirja tellimislingi ning Facebooki lehe interaktiivse vidina
(widget). Selle jarel on (ilmselt) Eurozine’i viide, aga see link ei toota ja logo korval
kuvatakse juhuslikku teksti. Kodulehe paremas servas on viide DIGARI artiklite andme-
baasile ning Kultuurilehe teiste valjaannete reklaamviited.

Arhiivi lehel on hea lisavGimalus filtreerida valja ainult artiklid, jattes kdrvale sisukorrad.
Otsing vdimaldab lisaks lihtsale sdnaotsingule otsida ka autori vOi pealkirja véljadelt.
Otsingumootori puuduseks on otsingutulemustes kuvatav vaikimisi eelvaade, mis néitab
artikli voi sisukorra algust ka siis, kui otsitav sdna voi fraas on tekstis tagapool. Seet6ttu on
mitme vaste korral vaja otsingutulemused tikshaaval avada, et ndha, kus ja mis kontekstis
mootor otsingusdna leidis. Et ka vanade numbrite puhul on veebis kéttesaadav vaid véike
valik artikleid (3-4 artiklit), vGiks sisukordade puhul juurde lisada ka lingi konkreetsele
numbrile DIGARIs.
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Tellimisinfo ja uudiskiri

Tellimisviited on lehel killalt esiplaanil. Pdisemeniiii link ,,Tellimine* viib otse Express Posti
tellimiskeskkonda ning digiraamatu link on eraldi ,,E-ajakirjade* all (lisaks viited ka vasakus
veerus). Kultuurilehe uudiskirja tellimise vaike banner asub vasakus veerus. Eraldi uudiskirja
ajakirjal Teater. Muusika. Kino ei ole.

Tegevused sotsiaalmeedias

TeMuKi Facebooki lehe viide asub avalehe paremas veerus. Facebookis on ajakirjal tile 1700
jalgija ning perioodil jaanuar-juuni 2020. a on TeMuKi Facebooki lehele tehtud keskmiselt
2,7 postitust nddalas. Peamiselt on postitused artikli tutvustused lihikatkendiga, millele on
lisatud foto, artikli téisteksti lugemise ja tellimisinfo lingid. Kuivdrd ERRIi kultuuriportaal
avaldab samuti paar-kolm lugu igast ajakirjanumbrist, on aeg-ajalt artikli tutvustuse juures
ERRI link — juhul, kui tegu pole sama artikliga, mis TeMuKi veebilehele téistekstina on ules
pandud. Uue numbri ilmumisega vahetatakse vélja ka Facebooki lehe kaanefoto, kus on
samuti viide artiklile koos vastava graafikaga.

Veebilehe tehniline audit

TeMuKi koduleht kasutab Wordpressi sisuhaldustarkvara, milles Sirbi tarbeks loodud
kujundusmalli on lisatud TeMuKi visuaalse identiteedi elemendid. Veebilehe tehniline audit
(vt Joonis 12) nditas, et leht kohandub héasti mobiilsetele seadmetele ning turvalisuse, SEO
ega sotsiaalmeedia seotusega méarkimisvaarseid probleeme ei tuvastatud.

Security

Performance SEO

Muobile & UI Social

Joonis 12. Teater. Muusika. Kino kodulehe tehnilise auditi radardiagramm (SEOptimer,
https://www.seoptimer.com/www.temuki.ee)

SEO valdkonnas soovitatakse taiendada veebilehe metamérgendeid, et veebileht otsingu-
mootorite tulemustes paremini sisu kuvaks. Veebilehe joudluse osas toodi puudusena valja
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serveri aeglasem reageerimisaeg ning turvalisuse osas soovitati kasutusele votta HTTPS-
protokoll ehk turvaline hlperteksti edastusprotokoll, mis kaitseb kasutaja ja veebiserveri
vahelist andmevahetust vaheriindajate eest. Sotsiaalmeedia osas soovitati taiendada lehte
Facebook Open Graph mérgenditega, mis voimaldavad maarata, millisena kuvatakse
veebilehelt jagatud linki Facebookis.

Taheke

Veebilehe ulesehitus ja sisu

Ajakiri Taheke erineb teistest Kultuurilehe valjaannetest selle poolest, et tal ei ole oma
veebilehte, vaid Tahekese sisu on integreeritud ERRI Lasteekraani veebi. Ajakiri Taheke on
Lasteekraani lehel eraldi rubriigina lehe keskosas. Sealt leiab eraldi voistlused, viktoriinid,
meisterdamisjuhised, aga ka tervikajakirja sirvimise véimaluse.

Ajakirja saab lehitseda lehekiilg haaval, mis on piltidena tles pandud. See on praktiline
arvutis voi tahvlis kasutamiseks, aga mobiiltelefoni ekraanil mdnevdrra ebamugav. Kuivord
Tahekese sisu on tihedalt pdimitud illustratsioonide jm-ga, siis head lahendust siin mobiili-
sObralikuks vaateks ei olegi — kui just mitte teha spetsiaalselt kujundatud digiversiooni, mis
nduaks suuri investeeringuid.

Taheke on proovinud aastatel 2013-2015 anda vélja paralleelselt DigiTéhekest, kuhu loodi
lisamaterjali audioklippide, interaktiivsete osade jm néol, kuid see I8petati dra digitellijate
vahesuse tottu (kurioosselt kasvas samal perioodil hoopis paberajakirja tellijate arv). Et
ajakiri jouab lasteni eelkdige lapsevanemate, raamatukogutdo6tajate ja dpetajate vahendusel
ning ajakirja eesmérk on laste lugemisoskuse ja -harjumuste arendamine, siis on ka mdistetav
paberversiooni suhteline edukus vorreldes DigiTéhekesega. Lasteekraani veebileht on aga
mugavaks kanaliks lastele méngudes ja voistlustes osalemiseks, kuivord selle kaudu on lihtne
vastuseid ja kaastoid saata.

Lasteeekraanil on oma app ning ténu sellele on Taheke ainuke Kultuurilehe véljaanne, kellel
on (Lasteekraani kaudu) ka oma mobiilrakendus. Lasteekraani rakendus on sisuliselt brauser,
mis avab Lasteekraani veebilehe ning lisafunktsionaalsust (teavitused vms) rakendus ei paku.

Tellimisinfo ja uudiskiri

Lasteekraani veebi puudusena voib tuua vélja selle, et Tahekese tellimisinfot (voi toimetuse
kontakte) sealt ei leia. Tellimisinfo on leitav vaid Kultuurilehe veebilehelt vdi otse Express
Posti tellimiskeskkonnast. Kiill aga on Téheke aktiveerinud ostuvGimaluse oma Facebooki
lehel, lisades profiilile nupu, mis viib Express Posti tellimiskeskkonda. Uudiskirja Téhekesel
ei ole.
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Tegevused sotsiaalmeedias

Tahekese Facebooki lehe viidet samuti Lasteekraani lehelt ei leia — kuid see ei sobikski sinna,
kuivord veebilehe sihtriihm on eelkdige lapsed, kes ise Facebooki kasutada ei saa. Facebooki
leht on suunatud lapsevanematele, raamatukoguttotajatele ja Gpetajatele ning Facebookis on
Tahekesel ligi 5000 jalgijat. Perioodil jaanuar-juuni 2020. a avaldas Téheke Facebookis
keskmiselt 1,3 postitust nddalas. Lisaks ajakirja tutvustustele ja vdistluste infole jagatakse ka
muid Facebooki sihtriihma kdnetavaid postitusi, nditeks intervjuud Téhekese pikaaegse
kunstnikuga, Tahekese juubeli kajastusi jm.

Veebilehe tehniline audit

Taheke on integreeritud Lasteekraani veebi, mida haldab ja arendab ERR. Veebilehe
tehniline audit (vt Joonis 13) andis head hinded kdikides valdkondades (v.a. sotsiaalmeedia,
mis lehe sihtrihma arvestades on ootuspérane). Teema kohandub hésti mobiilsetele
seadmetele ning turvalisuse, joudluse ega SEO valdkonnaga markimisvéarseid probleeme ei
tuvastatud. Veebilehe jdudluse osas toodi puudusena vélja, et taustal laetavate piltide maht
kokku on vdrdlemisi suur, aga graafika suur osakaal on lastele suunatud veebilehele
olemuslik.

Kuivord registreeritud on domeen taheke.ee, oleks maistlik see suunata Lasteekraani lehele
vOi alternatiivina tekitada vahemaandumisleht toimetuse kontaktide ja tellimisinfoga ning
edasilingiga Lasteekraani. Samuti tuleks parandada dra Téhekese veebi suunav link
Kultuurilehe veebilehel (see viib praeguseks aegunud Lastejaama aadressile).

Security

Performance SEO

Mobile & UI Social

Joonis 13. Lasteekraani kodulehe tehnilise auditi radardiagramm (SEOptimer,
https://www.seoptimer.com/lasteekraan.err.ee)
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Uma Leht

Veebilehe tlesehitus ja sisu

Uma Lehe veeb on ehitatud Wordpressi sisuhaldustarkvara peale ning selle praegune
versioon valmis 2016. aastal. Lehe pdises on men(iu viidetega varskele numbrile (avaleht),
toimetuse kontaktidele, tellimis- ja reklaamiinfole ning arhiivile. Pdisemenuds on ka
otsingulahter, mis praegu ei to6ta ja annab mistahes otsingu puhul veateadet. See voib olla
seotud lehe kolimisega uue teenusepakkuja juurde 2020. aasta alguses.

Veebilehe pbhiosas on viimase numbri artiklid ning paremas veerus selle sisukord, lisaks
viide PDF-versiooni allalaadimisvdimalusele ning méned reklaambannerid vdorkeelsetele
materjalidele mujal veebis, samuti tellimisviide. Lehe jaluses on kontaktivorm ja viide
Facebooki lehele.

Veebilehele lisatakse uut sisu iga kahe n&dala tagant koos vérske lehenumbri ilmumisega
ning leht kopeerib sisu poolest paberlehte. Siiski on olnud mdned lood, mis veebis on
pikemana avaldatud kui paberlehes.

Arhiivis kuvatakse alates 2016. aasta augustist lehenumbrite esikaasi, millel klikkides avaneb
artiklite loend. Samuti on arhiivist véimalik alla laadida lehenumbrite PDF-versioone.
Aastate 2000.-2016. numbrite lingid viivad arhiveeritud vanasse veebi.

Tellimisinfo ja uudiskiri

Tellimisviite leiab lehe paisest ning tellimise info leht annab hea llevaate tellimis- ja ostu-
vOimalustest. Parema veeru tellimisbanner viib otse Express Posti tellimiskeskkonda.

Uudiskirja Uma Lehel ei ole, kuid varske numbri tutvustus saadetakse iga kahe nidala tagant
lehe ilmumise paeval listi ummamuudu@list.riik.ee, kuhu on kogunenud voru kultuuriruumis
tegutsevad inimesed. Tutvustuses on vélja toodud kiimmekond tahtsamat lehe lugu ja link
neile lugudele Uma Lehe veebis.

Tegevused sotsiaalmeedias

Facebooki lehe viide on Uma Lehe veebi jaluses interaktiivse vidinana (widget). Facebookis
on Uma Lehel 620 jalgijat ning perioodil jaanuar-juuni 2020. a on Uma Leht postitanud
Facebooki keskmiselt kord kahe n&dala jooksul. Postitused on tehtud lehe ilmumise paeval
ning tutvustavad uht artiklit varskest numbrist. Et materjali on veebilehel rohkem, voiks
julgesti teha postitusi ka rohkem.

Veebilehe tehniline audit

Uma Lehe veeb kasutab Wordpressi sisuhaldustarkvara. Veebilehe tehniline audit (vt Joonis
14) andis veebilehele kéikides valdkondades kdillalt hea hinde, vélja arvatud joudluse osas,
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kus margiti ara serveri aeglane reageerimiskiirus vorreldes teiste veebilehtedega. SEO
valdkonnas soovitatakse tdiendada vaid veebilehe metamérgendeid, et veebileht otsingu-
mootorite tulemustes paremini sisu kuvaks.

Veebilehe kujundus kohandub hésti mobiilsetele seadmetele ning turvalisuse ega sotsiaal-
meedia seotusega markimisvaarseid probleeme ei tuvastatud. Madalam hinne sotsiaalmeedia
valdkonnas tuleneb analttsimootori eeldusest, et iga veebileht peaks olema esindatud kdigis
suurimates sotsiaalmeediakanalites (Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, LinkedIn).

Security

Performance SEOQ

Mobile & UI Social

Joonis 14. Uma Lehe kodulehe tehnilise analiilisi radardiagramm (SEOptimer, https://www.seoptimer.com/umaleht.ee)

Vikerkaar

Veebilehe ulesehitus ja sisu

Vikerkaare veebileht on ehitatud 2014. aastal ajalehel Sirp loodud lahendusele, mida
kasutavad pdhjana ka mitmed teised Kultuurilehe valjaanded. Lehe péises on meniii
tellimisinfo, toimetuse kontaktide, e-ajakirjade ja arhiivi. Avalehe keskosas on kronoloogi-
lises jarjekorras valik artiklite eelvaated ning numbrite tutvustused. Paisemenui kordub ka
lehe jaluses. Kodulehe paremas servas on viide DIGARI artiklite andmebaasile ning
Kultuurilehe teiste véljaannete reklaamviited.

Vasaku veeru keskmeks on otsing ja teemakategooriate valik, samuti leiab sealt viited digi-
valjaande ostukeskkonda, Kultuurilehe Gldise uudiskirja tellimislingi ning Facebooki lehe
interaktiivse vidina (widget). Kui teistel sarnast pdhja kasutavatel ajakirjadel on véimalik
filtreerida vélja ainult artiklid, jattes kdrvale sisukorrad, siis Vikerkaare lehel on véimalus
sirvida ka ainult sisukordi.
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Otsing voimaldab lisaks lihtsale sGnaotsingule otsida ka autori v6i pealkirja véljadelt.
Otsingumootori puuduseks on otsingutulemustes kuvatav vaikimisi eelvaade, mis nditab
artikli voi sisukorra algust ka siis, kui otsitav séna voi fraas on tekstis tagapool. Seet6ttu on
mitme vaste korral vaja otsingutulemused tkshaaval avada, et naha, kus ja mis kontekstis
mootor otsingusdna leidis. Et ka vanade numbrite puhul on veebis kattesaadav vaid véike
valik artikleid (3-4 artiklit), voiks sisukordade puhul juurde lisada ka lingi konkreetsele
numbrile DIGARIs.

Lisaks ajakirja artiklitele avaldatakse veebis blogi, mis sisaldab uute numbrite tutvustusi,
lugemissoovitusi, aktuaalsete arhiivilugude taasavaldamisi jm. 2020. a méartsinumbris
ilmunud Henri Koivu pikale reportaazile tselluloositehasest tehti veebis erilahendus
https://tehas.vikerkaar.ee/, mis on heaks néiteks sellest, millised vGimalused annab veeb Kkui
meedium pikkade tekstide esitamiseks.

Tellimisinfo ja uudiskiri

Tellimisviited on lehel kiillalt esiplaanil. Pdisemeniiii link ,, Tellimine® viib otse Express Posti
tellimiskeskkonda ning ,,E-ajakirjade* link digiraamatu ostukeskkonda. Lisaks on Vikerkaar
aktiveerinud ostuv@imaluse oma Facebooki lehel, lisades profiilile nupu, mis viib Express
Posti tellimiskeskkonda.

Oma uudiskirja Vikerkaarel ei ole, kuid enne Facebooki laiemat levikut oli tavaks saata
Vikerkaare uute numbrite tutvustusi mitmesse listi. Kultuurilehe Gldise uudiskirja tellimise
vdike banner asub vasakus veerus.

Tegevused sotsiaalmeedias

Vikerkaare Facebooki lehe viide asub avalehe vasakus veerus. Facebookis on ajakirjal tle
4050 jalgija ning perioodil jaanuari-juuni 2020. a postitati Vikerkaare Facebooki lehele
keskmiselt 3,9 postitust nddalas. Lisaks varske numbri tutvustusele postitatakse artikleid
Vikerkaare veebilehelt, aga ka Postimehes ilmuvat ,,Vikerkaar loeb* sarja, kuhu kirjutavad
Vikerkaare toimetajad.

Twitteris on Vikerkaarel 144 jalgijat ning perioodil ning postitusi ei ole tehtud kuigi
regulaarselt, on aktiivsemaid ja vdhem aktiivsemaid perioode. Postituste sageduse graafikul
(vt Joonis 15) kdrgpunktid seotud pikemate kommentaarildimedega, néditeks novembris 2019.
a Frankfurdi koolkonna teemalise artikli postituse all.
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Joonis 15. Vikerkaare Twitteri postituste sagedus alates konto loomisest (allikas: http://twitonomy.com/)

Veebilehe tehniline audit

Vikerkaare koduleht kasutab Wordpressi sisuhaldustarkvara, milles Sirbi tarbeks loodud
kujundusmalli on lisatud Vikerkaare visuaalse identiteedi elemendid. Veebilehe tehniline
audit (vt Joonis 16) nditas, et leht on tehniliselt heas seisus. See kohandub hésti mobiilsetele
seadmetele ning sotsiaalmeedia seotuse osas on oluline vaid Twitteri viite puudumine
kodulehelt (madal hinne tuleneb asjaolust, et analtilisimootor eeldab viidete olemasolu ka
Instagrami, YouTube’i ja LinkedIni).

Security

Performance SEO

Mobile & UI Social

Joonis 16. Vikerkaare kodulehe tehnilise auditi radardiagramm (SEOptimer, https://www.seoptimer.com/www.vikerkaar.ee)
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SEO valdkonnas soovitatakse taiendada veebilehe metamargendeid ja lisada kdikidele
piltidele ALT-atribuudis Kirjeldus, et veebileht otsingumootorite tulemustes paremini sisu
kuvaks. Veebilehe joudluse osas toodi puudusena vélja serveri aeglasem reageerimisaeg ning
turvalisuse osas soovitati kasutusele votta HTTPS-protokoll ehk turvaline hiperteksti
edastusprotokoll, mis kaitseb kasutaja ja veebiserveri vahelist andmevahetust vaheriindajate
eest.

Toimetus ise mérkis, et artiklite Facebooki jagamisel ei taha kodulehelt alati pilt kaasa tulla.
Facebooki Open Graph mérgendid, mis vdimaldavad méaarata, millisena kuvatakse
veebilehelt jagatud linki Facebookis, on praegusel veebilehel kill seadistatud, aga see
seadistus tuleks sel juhul Gle kontrollida.

Varske Rohk

Veebilehe ulesehitus ja sisu

Varske Rohu veebileht sai uue valimuse 2019. aastal. Lehe pdises on men(u kaastoode
saatmise info, arhiivi, teemakategooriate ja raamatusarja lingiga ning meniitipunktist ,,Varske
ROhk* avaneb alammentiii ajakirja tutvustuse, tellimisinfo, kontaktide ja aastaauhindade
alamlehtede viidetega. Pdises on ka otsingulahter, mille kaudu saab teha lihtsat sdnaotsingut.
Otsingutulemuste lehe puudus on see, et ei kuvata artikli ilmumise aega — selle ndgemiseks,
tuleb artikkel avada.

Lehe vasakus veerus on véarske numbri kaanepilt ja tellimistleskutse, taskuhaalingu rubriik ja
Kultuurilehe uudiskirjaga liitumise v8imalus. Lehe pdhiosa algab slideriga varske numbri
artiklitest, millele jargnevad teiste artiklite eelvaated. Igast numbrist pannakse veebi lles 6-8
teksti, mis avaldatakse mone nédala jooksul varske numbri ilmumisest. Vahel pannakse lisaks
ules ka artikleid arhiivist, kui selleks on ajakohane pohjus. Spetsiaalselt veebilehe jaoks muud
sisu ei looda peale IDA raadio saate RGhk, mida pakutakse kodulehel taskuhaalingu
formaadis kuulamiseks.

Arhiivi lehelt on leitavad terviknumbrite sisukorrad koos ePub ja PDF-failide allalaadimise
vBimalusega (v.a. viimase 12 kuu jooksul ilmunud ajakirjad). DIGAR:I viidet kodulehel ei
ole, kuigi ajakiri on DIGARIs olemas.

Lehe jalusest leiab Kiirviited rubriikidele, toimetuse kontaktidele, tellimisinfo ja sotsiaal-
meedia lingid. Meniilipunkt ,,Véljaandja* avab tiihja lehekiilje.

Tellimisinfo ja uudiskiri

Tellimisinfo viide on avalehe vasakus veerus ning lehe jaluses. Tellimisinfo alamleht on
lihtne ja selge, hésti on esile toodud erinevate tellimuse tidpide hinnad. Oma uudiskirja
Vérskel Rohul ei ole. Avalehe vasakus veerus on viide Kultuurilehe tldise uudiskirja
tellimisvdimalusele, kuid link suunab kahjuks mittetootavale aadressile.
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Tegevused sotsiaalmeedias

Sotsiaalmeedia viited (Facebook, Instagram, YouTube, taskuhaaling) on Vérske R6hu
kodulehel leitavad jalusest. Facebookis on Varskel Réhul ligi 2700 jalgijat ning perioodil
jaanuar-juuni 2020. a on Varske Rdhk Facebooki lehele postitanud keskmiselt 3,1 korda
nédalas. Lisaks véarske numbri tutvustustele ja tekstidele kodulehelt on avaldatud postitusi
raamatusarja Virske Raamat uudisteoste kohta, samuti Virske RGhu Youtube’i videoid, IDA
raadio saateid RAhk ning aeg-ajalt valdkonnaga seotud materjale mujalt. Seega toimib
Facebook uhest kiljest liikluse suunajana kodulehele, aga ka kogukonnale lisavéaartuse
pakkujana.

Virske Rohk 161 oma Youtube’i kanali 2020. aasta aprillis. Youtube’i on laetud videod, kus
enamasti autor ise loeb ette oma teost. Kanali tellijate arv ei ole suur, kuid materjale ei
toodetagi ainult Youtube’i tarbeks, vaid videod jagatakse Varske Rohu Facebooki seinale,
kus need on saanud rohkem t&helepanu.

Varske Rohu Instagrami kontol on dle 600 jalgija. Postitamine Instagrami on vorreldes
Facebookiga ebaregulaarsem, kuid kanalil on potentsiaali olla tdiendavaks turunduskanaliks
ajakirjale ja raamatusarjale ning ka toimetus on huvitatud selle kanali arendamisest.

Veebilehe tehniline audit

Varske Réhu veebileht kasutab Wordpressi sisuhaldustarkvara. Veebilehe tehniline audit (vt
Joonis 17) nditas, et leht on tehniliselt heas seisus. Teema kohandub héasti mobiilsetele
seadmetele ning turvalisuse, jdudluse, SEO ega sotsiaalmeedia seotusega markimisvaéarseid
probleeme ei tuvastatud.

Security

Performance SEO

Muobile & UI Social

Joonis 17. Varske R8hu kodulehe tehnilise auditi radardiagramm (SEOptimer, https://www.seoptimer.com/va.ee)
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SEO valdkonnas soovitatakse taiendada veebilehe metamargendeid ja lisada kdikidele
piltidele ALT-atribuudis Kirjeldus, et veebileht otsingumootorite tulemustes paremini sisu
kuvaks. Muud soovitused olid vaheolulised lehe tervikliku toimimise seisukohalt.

Opetajate Leht

Veebilehe ulesehitus ja sisu

Opetajate leht on ehitatud Wordpressi sisuhaldustarkvara peale ning selle praegune versioon
valmis 2013. aastal, hiljem on seda jooksvalt tehniliselt tdiendatud. Lehe pdise kohal on
bénnerite ala ning paises peamentil koos otsingu lahtriga, lehe vasakus veerus teema-
kategooriate men(u. Peamen(us on lisaks DIGARI arhiivi, toimetuse kontaktide, tellimis- ja
reklaaminfo viidetele ka mdned rubriigiviited nagu ,,Vérske!*, ,, Tookuulutused* ja ,,Viimane
erileht. Neist tookuulutused ja erilehtede viide korduvad ka vasaku veeru mendls. Vasaku
veeru menui I6pus on iganédalane veebikisitlus, Kultuurilehe uudiskirja tellimisbanner ja
Opetajate Lehe miiligikohtade viide.

Otsing toimib lihtsa sGnaotsinguna, otsingutulemuste filtreerimise vdimalus puudub. Otsingu-
mootori puuduseks on otsingutulemustes kuvatav artikli vaikimisi eelvaade, mis nditab artikli
algust ka siis, kui otsitav sdna voi fraas on tekstis tagapool. Seet6ttu on mitme vaste korral
vaja otsingutulemused tkshaaval avada, et naha, kus ja mis kontekstis mootor otsingusdna
leidis.

Avalehe keskosas algab rubriigiga ,,Vérske!*, kus kuvatakse kiimne viimase selle rubriigi
artikli pealkirja. Pisut segadusse ajav on asjaolu, et ,,Vérske!* ei ole mitte ajaméératlus, vaid
rubriik, seega vdib uute uudiste puudumisel ndha selles nimekirjas ka mitmeid nadalaid vanu
teateid. Loogilisem oleks, et sektsioon ,,Varske!* tostab esile viimati veebilehele lisatud
artikleid ning praegune voog oleks nimetatud lihtsalt uudisteks voi teadeteks.

Rubriigi ,,Virske* jarel kuvatakse avalehel koikide rubriikide kaks viimast artiklit eelvaatega
ning veel kaks uudist pealkirjadena. Viimane avalehe rubriik ,,Varia“ koondab ajaloo- ja
raamatuteemalisi artikleid, kuid teeb seda pisut labisegi ja teemakategooriaid eristamata.
Sama kordub ka rubriigi ,,Varia“ alamlehel: lehe tlaosas kuvatakse kdige varskema artikli
teemakategooriat, selle all aga labisegi kdigi kolme kategooria teateid. Ajakirjanduseetika
vaates peaks sisuturundus olema selgelt eristatud ajakirjanduslikust sisust. Kui sisuturundus
kategooriast ,,Varia“ vilja tdsta, pole pohjust ka raamatu- ja ajaloorubriiki hdgusa nimetuse
,,Varia“ alla paigutada ning need voiksid samuti olla vasaku veeru teemade loendis eraldi.

Vasaku veeru meniiiis on ka rubriik ,,Meile kirjutatakse®, kus avaldatakse kaast0id lapse-
vanematelt, asutustest ja koolidest, mis paberversiooni ei mahu. Lisaks teadetele teemas

,» Varske!*“ moodustab see sisu, mis ilmub ainult veebilehel. Muus osas kopeerib veebileht
paberlehe sisu tdielikult. Kuna paberlehes on ruum piiratud, avaldatakse veebilehel vahel ka
artiklite pikemaid versioone (koos markusega lehes, mis suunab artiklit veebi edasi lugema).
Artiklid pannakse veebi (les kohe lehe ilmumise paeval.
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Tellimisinfo ja uudiskiri

Tellimisinfo viide on leitav péise kohal olevalt bannerilt ning lingina peamentis. Banner
suunab otse Express Posti tellimiskeskkonda, peamenu viide viib alamlehele kus on pdhjalik
iilevaade tellimisv@imalustest. Lisaks on vasaku veeru meniiii 16pus viide Opetajate Lehe
uksiknumbrite mudgikohtadele.

Oma uudiskirja Opetajate Lehel ei ole. Avalehe vasakus veerus on viide Kultuurilehe tildise
uudiskirja tellimiseks, mis ilmub kord kuus ja kuhu Opetajate Leht saadab tutvustusena
vahepeal ilmunud lehtede suuremad lood. Kodulehel avaldatakse kaks paeva enne lehe
ilmumist varske lehe tutvustus, mida avaldab ka Postimees Online.

Tegevused sotsiaalmeedias

Opetajate Lehe veebis viidet véljaande Facebooki lehele ei ole. Facebookis on Opetajate
Lehel ligi 6600 jalgijat ning perioodil jaanuar-juuni 2020. a on Opetajate Leht postitanud
Facebooki keskmiselt 10,5 postitust néddalas. Toimetus ongi seadnud endale eesmargiks teha
2 postitust péevas. Lisaks véarske numbri tutvustusele pdev enne ilmumist jagatakse peamiselt
artikleid veebilehelt, aga ka muud valdkonnaga seonduvat sisu teistelt lehtedelt.

Opetajate Lehel on alates 2010. aastast ka Twitteri konto, kus Opetajate Lehel on iile 620
jalgija. Parast 2019. aasta aprilli ei ole Twitterisse uusi postitusi tehtud, kuna toimetusel ei
jitkunud ressurssi sellega tegelemiseks. Samuti on Opetajate Lehel Youtube’i kanal, kuhu on
3-4 aasta eest pisut sisu lisatud, kuid pérast 2017. aasta kevadet enam mitte. Youtube’i kanalil
on praegu 17 tellijat.

Veebilehe tehniline audit

Opetajate Lehe koduleht kasutab Wordpressi sisuhaldustarkvara. Veebilehe tehniline audit (vt
Joonis 12) nditas, et leht on tehniliselt heas seisus. Leht kohandub hésti mobiilsetele
seadmetele ning turvalisuse, jdudluse ega SEO valdkonnas markimisvaarseid probleeme ei
tuvastatud. SEO valdkonnas soovitatakse tdiendada veebilehe metamérgendeid, korrastada
pealkirjamérgendite kasutamist ja lisada kéikidele piltidele ALT-atribuudis kirjeldus, et
veebileht otsingumootorite tulemustes paremini sisu kuvaks.

Madal hinne sotsiaalmeedia valdkonnas tuleneb sellest, et Opetajate Lehe kodulehel puudub
viide valjaande Facebooki, Twitteri ning Youtube’i kontodele v6i muudele sotsiaalmeedia-
kanalitele (analtiisimootor otsib viidete olemasolu ka Instagrami ja LinkedIni).

Tookuulutuste lehel jai silma véike tehniline viga, mis kuvab tédvaldkonna juures numbrit
.1 ka siis, kui selles valdkonnas pole avaldatud tegelikult thtki kuulutust.

Ry
% DIGIKULTUURIAASTA 2020



Performance _ SEO

Mobile & Ul Social

Joonis 18. Opetajate Lehe kodulehe tehnilise auditi radardiagramm (SEOptimer, https://www.seoptimer.com/opleht.ee)
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3. Lugejate kogemus ja ootused

Selleks, et kaardistada Kultuurilehe véljaannete lugejate ootusi nende véljaannetele veebis,
viisime 1&bi fookusgrupi intervjuud. Fookusgrupp on struktureeritud kisitluskava jargi
toimuv vestluslik rihmaintervjuu, millel on kindel, killalt kitsas teemafookus ning eesmark
saavutada vestluses osalejate omavaheline stimulatsioon. Fookusgrupi intervjuu kulub
kvalitatiivse sisuanaliiusi meetodite hulka, mis voimaldab leida vastuvotu seisukohast olulisi
tdhendusi ning analliisida latentset sisu, st votta arvesse ridade vahele peidetud vihjeid,
kavatsusi ja eesmarke. Kvalitatiivse sisuanaliiisi puhul ei taotleta valimi representatiivsust
ega tulemuste Uldistatavust. Fookusgruppi sobib hasti kasutada otsingulise uurimuse puhul, et
kirjeldada, struktureerida ja motestada materjali.

Fookusgrupi intervjuu kisitluskava késitles Kultuurilehe véljaannete veebiversioonide
lugemisharjumusi, digikanaleid lugejani jdudmiseks ning lugejate ootusi veebisisu
formaadile. Fookusgrupi intervjuusid viidi 1abi kaks, 26. mail ja 28. mail 2020. a, neist
esimeses osales viis, teises kuus intervjueeritavat. Varbamise kriteeriumiks oli hiljutine
Kultuurilehe véljaannete veebiversioonide lugemiskogemus. Fookusgrupi intervjuud viisid
labi Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni magistritudengid Triin Kutberg ja
Laura Kiili.

Fookusgrupi intervjuude tulemused

Eelistatakse pabervéljaannet, veeb on tiiendav kanal

Fookusgrupi intervjuudest selgus, et osalejad eelistavad lugeda paberil, sest siis vOetakse
aega lugemisele keskendumiseks, mis soosib ka sisusse ja erinevatesse artiklitesse pikemat
stivenemist. Veebist lugemist nimetati kaootiliseks ja toodi valja, et pigem loetakse veebist
uksikuid artikleid, mitte tervet lehte.

Mitmed intervjuudel osalenutest (tlesid, et nende lugemisharjumusi on vahendanud
muutunud elurtitm, sh suurem Interneti tarbimine. Samuti on osalejatel jadnud lugemiseks
Uha vahem aega ja on raske leida hetke, et terve ajakiri voi -leht korraga labi lugeda ning
seetOttu tehakse tarbitava sisu osas valikuid.

Veebi minnakse sageli konkreetset artiklit otsima voi konkreetsest rubriigist artikleid otsima,
mitte lihtsalt vaatama, mis uues numbris Kirjutatakse. Uks osaleja tGi olulise asjaoluna vélja
ka seda, et ei soovi véljaandeid enam paberkandjal koju tellida, kuigi varem seda tegi, sest
neid kogunes riiulitesse liialt palju.

Veebiartiklite vormistus maarab lugemismugavuse

Fookusgrupis osalejad pidasid veebiartiklite puhul oluliseks, et sisu oleks silmale lihtsasti
haaratav: teksti liigendatus, piisav reavahe, ilus font ja rahulik varvilahendus. Artikli
lugemise lehel peeti hairivaks kiljeveergudes olevaid lisaviiteid ja bannereid ning eelistati
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puhast artikli vaadet. Eraldi mainiti soovi audioversioonide jarele, et pikki artikleid saaks
kuulata muude tegemiste kdrval.

Veebiartiklite vormistuse puhul ei peetud maaravaks teksti veebiversiooni tdiendamist lisa-
materjalidega, nditeks teemakohaste videotega. Valdkond, kus veebivdimalusi tuleks ara
kasutada, on andmete visualiseerimine, milleks veebis on rohkem vahendeid kui paberil (kuid
mis vajavad siis ka toimetuslikult erinevat lahenemist).

Lisamaterjalide puhul eelistati embed-koodiga nende teksti vahele istutamise asemel
materjalide esitamist linkidena, et soovi korral saaks nendega tutvuma minna. Artiklis
sisalduvate viidete hiiperlinkideks vormistamist peeti eriti oluliseks, sest see lisab kasutus-
mugavust. Seejuures eelistasid intervjuul osalejad teksti sees sdnade linkimist, mitte
numbrilisi viiteid koos loendiga artikli 18pus. Tekstisisese linkimise eelistatavust multimeedia
ja interaktiivsete elementide ees on kinnitanud ka teised uuringud (Oh jt, 2016; Sibold, 2018
kaudu).

Intrigeeriv postistus suunab sotsiaalmeediast veebi lugema

Paljud intervjuudel osalejatest olid kultuurivaljaannete jalgijad ka monel sotsiaalmeedia-
platvormil, nt Facebook voi Instagram, mille kaudu jduavad nendeni teavitused uuest
numbrist vai artiklist. Seega todeti, et sotsiaalmeedia on tihti veebi lugema suunajaks, ehkki
vahel vdivad sotsiaalmeediateavitused viia ka paberlehe lugemiseni (naiteks tuletab meelde,
et moni artikkel jai lugemata).

Osalejad eelistasid artiklite tutvustuste puhul sotsiaalmeedias néha pigem lihikesi ja
intrigeerivaid 10ike, naiteks tsitaadiga artiklist. Pikki, mitmeldigulisi postitusi Facebookis ei
peetud pdhjendatuks, kuivord see dubleerib kodulehe sisu, kus on teksti lugejas6braliku
vormistamise vBimalused oluliselt avaramad. Leiti, et huvi tekitamiseks piisab lihemast
formaadist ning pikem tekst on p&hjendatud ainult juhul, kui tegu on ainult sotsiaalmeediasse
loodud sisuga, mitte artikli lingiga. Samuti peeti oluliseks artiklile fotode head kvaliteeti ja
tapset valikut v8i huvitava illustratsiooni lisamist postitusele.

Valjaannete enda sotsiaalmeediavaljundite kdrval peetakse oluliseks ka perekonda, s6prade ja
tuttavate ringkonda, kellelt saab soovitusi kultuurilehtede voi -artiklite tarbimiseks, néiteks
kinnises Facebooki grupis, kus Uksteisele lugemissoovitusi jagatakse.

Uudiskiri v8ib toimida pusilugejate puhul

Fookusgrupis osalejad leidsid, et valjaande uudiskiri ei ole vahend, millega saaks meelitada
veebivéljaandele uusi lugejaid, kuid et see vOib pisilugejale olla praktiliseks meelde-
tuletajaks, millal ja mida minna veebi lugema (nagu pabervaljaande puhul jouab ajakiri voi
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ajaleht postkasti). Uudiskirjade puhul peeti samuti véga oluliseks uudiskirja vormistust: et see
oleks tapselt sihitud tekstidega ja n-6 isutekitav ning samas héasti kujundatud.

Oluline on koherentsus eri valjundites

Digikanalites oodatakse lihtsust, konkreetsust ja terviklikku lahenemist, mis seoks omavahel
kasutatava meediumi ja valjaande enda identiteedi. Kui véljaanne teeb Facebooki postituse
vOi avaldab seal reklaami, siis tuleks arvestada kanali omapéraga: naiteks kasutada pikema
teksti asemel luhikesi tsitaate ning pdorata rohku visuaali valimisele. See ei pea tdhendama
kommertsvaljaannetele omast saravate pealkirjade ja skandaalsete piltide kasutamist, vaid et
tegevused sotsiaalmeedias oleks maitsekalt kooskdlas valjaande olemusega, aga samas
kergesti ligipaasetav inimesele, kellel vib selle vastu huvi tekkida.
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4. Tegevussuunad tulevikuks

Votmestrateegiad jatkusuutlikuks arenguks digikeskkonnas

Nuddisthiskonnas on meedia toimimise kontekst muutunud keerukamaks ja kompleks-
semaks. Seda mojutavad nii info- ja kommunikatsioonitehnoloogiate laialdane kéttesaadavus,
sotsiaalmeedia globaalne levik kui tihiskonna meediastumine. Knight Foundation (2013,
2015) uuris mittetulunduslike ajakirjandusvéljaannete kohanemist digiajastul muutunud
meediamaastiku ja oludega USAs. Ehkki uuring késitles pohiliselt uudismeedia véljaandeid,
on mitmed selle pdhijareldused heaks teejuhiks ka spetsialiseerunud véljaannetele:

e Seadke eeldused kusimargi alla. Edukad valjaanded otsivad pidevalt uusi viise oma
lugejaskonna tundma Gppimiseks: kes nad on ja mis on neile oluline? Seda infot
kasutatakse rahastuse taotlemisel, liikmelisusprogrammide arendamisel ja kasutaja-
kogemuse disainimisel.

e Laiendage tegevust Kirjastamisest kaugemale. Lisaks toimetuslikule tdole tuleb
panustada ka turunduse ja &riarenduse valdkondadesse ning taiendava rahastuse
leidmisesse — suhtudes neisse samuti kui pdhitegevusse, mitte kui asjadesse, millega
tegeletakse muu kdrvalt. Hasti on digikeskkonnas lainud véljaannetel, kes métlevad
veebilehest kaugemale ning kasitlevad nditeks kogukonna dritusi, aruteluéhtuid voi
partnerlusi konverentsidega kui véljaande tdiendavat sisu.

e MO00Otke olulist. Ehkki silmas tuleb pidada traditsioonilisi kumulatiivseid veebi-
statistika néitajaid nagu unikaalsete kilastuste arv kuus, on oluline keskenduda
naitajatele, mis radgivad korduvate kilastajate tegevusest veebilehel. Kombineerides
andmeid kvalitatiivse narratiiviga, on voimalik mudeldada véljaande sihtriihma
suhestumist veebis avaldatud sisuga.

e Tugevdage brandi partnerite abil. Uks tiiendav viis sihtauditooriumini jdudmiseks
on regulaarne sisu jagamine teiste viljaannetega. Uhtlasi aitab see tdsta viljaande
néhtavust ja tugevdada bréandi.

e Liikuge sinna, kus on teie lugejad. Edu on saatnud véljaandeid, mis mdistavad
inimeste infotarbimise harjumuste muutusi. Nende véljaannete jaoks on veebi avaleht
sama oluline kui sisu mobiilsetele seadmetele kohandamine ning tegevused
sotsiaalmeedias.

e Mitmekesistage rahastusallikaid. Jatkusuutlikkuse tagamiseks on mitte-
tulunduslikud véljaanded vdtnud lisaks fondirahastusele kasutusele liikmelisus-
programmid, kus véikese tasu eest antakse liikmele eksklusiivne ligipaas sisule ja
uritustele. Lisaks stabiilsemale pikaajalisele finantsperspektiivile annab see vdimaluse
luua tugevam seos sihtlugejaga, dppida tundma véljaande lugejate kogukonda ning
pakkuda lugejatele just nende jaoks olulist sisu.

e Pdustitage (ari)eesmargid. Véljaanded, mis on keskendunud arengule, sGnastades
selleks selged tegevusplaanid ja &rilised eesmérgid, on jdudnud kiiremini kasvuteele.
Et organisatsioon liiguks ellujad@misfaasist n-0 ditsengufaasi, on vaja olemasolevale
toetumise asemel tegeleda enam tuleviku planeerimisega.
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Uuringu autorid tdid vélja, et Ght n-6 hébekuuli-tidpi lahendust mittetulunduslike véljaannete
jaoks olemas ei ole, kuid jarjekindla planeerimise, eksperimenteerimise ja dppimise teel
suudavad organisatsioonid leida tee muutuvates oludes kohanemiseks ja arenemiseks
(Knights Foundation, 2015).

Alljargnevalt on kirjeldatud voimalikke tegevussuundi Kultuurilehe véljaannete veebi-
kohalolu arendamisel 1ahema viie aasta jooksul. Need tegevussuunad ei vélista teineteist ega
sOltu otseselt teistest suundadest, vaid pigem téiendavad neid. Samuti ei ole kdik pakutud
tegevused kohased koikidele valjaannetele ning valitud tee s6ltub suuresti valjaande
spetsiifikast ja toimetuslikest valikutest.

Suund 1: Olemasoleva vaikesemahuline tdiendamine

Esimene suund jatkab sisse tallatud rada. Valjaanded tegutsevad veebis ja digikanalites nii,
nagu nad harjunud on ning arendavad neid edasi vastavalt toimetuse initsiatiivikusele ja
vOimekusele. Siiski saab ka peaaegu mitte midagi tehes olemasolevat pisut parendada. Lisaks
uksikutele markustele, mis on konkreetsete valjaannete osas toodud veebivéljundite ilevaate
peatiikis, on mdned uldised suunised eelkdige ligipddsetavuse ja brandingu valdkonnas.

DIGARI arhiivi lingid ja viited e-ajakirjadele

DIGAR on Rahvusraamatukogu kasutajakeskkond, mis pakub juurdepaasu digitaalarhiivis
talletatud véaljaannetele. Enamik valjaandeid on kasutanud ka v6imalust linkida oma arhiivi-
numbritele DIGARI kaudu. Sellegipoolest on DIGARI arhiivil kasutaja vaates moned
puudused.

Perioodika mottes jaguneb DIGAR kaheks: kuni 2016. aastani ilmunud ajakirjad on tava-
DIGARIs ning alates 2017. aastast ilmunud ajakirjad on leitavad DIGARI Eesti artiklite
portaalis. See tdéhendab, et ajakirjade puhul pole valjaande arhiivinumbritele DIGARIs
vBimalik lisada tht linki, vaid viidata tuleb kahele arhiivile: kuni 2016. aastani ja alates 2017.
aastast. Ajalehed on kdik leitavad uuemas, DIGARI Eesti artiklite portaalis (alates 2014.
aastast koik ajalehed, sh artikliotsinguga, varasemad osaliselt), kuid ka ajalehtede puhul ei
saa DIGARIsse linkimisel piirduda the viitega. Seda juhul, kui ajaleht on mdnel perioodil
ilmunud erineva nime all (nt Sirp, Kultuurileht, Reede, Sirp ja Vasar).

Rahvusteavikute sdilituskeskusest 6eldi, et neil on k&imas digitaalarhiivi uuendamine, mille
kaigus tahetakse vélja vahetada kogu arhiivitarkvara. See tdhendab, et tulevikus muutub ka
kasutajaliides voimekamaks ja paremaks. Siiski, kuna tegu on vdga suure projektiga, ndevad
kasutajad uut arhiivi alles umbes nelja aasta parast. Vanu kasutajaliideseid praegu Uhtlustada
plaanis pole.

Seega tuleb valjaannete veebilehtede arhiiviviidete juures podrata tdhelepanu DIGARI
linkide korrektsusele ja arusaadavale esitusele. Selguse mdttes oleks maistlik linkida
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ennekdike DIGARI Eesti artiklite portaali, kus valjaande pusilingi lehel on alati viide ka
enne 2017. ilmunud aastakdikudele DIGARI vanemast digitaalarhiivist.

Siiski tasub valjaannete veebilehtede arenduste puhul kasutada véimalust linkida DIGARI
arhiivis asuvale PDF-koopiale, selle asemel, et koguda véljaande enda veebilehele ajas
paisuvat PDF-trukifailide arhiivi, mida mdnel hilisema veebilehe uuendamise kéigus voib
olla tulikas uude arhiivi Gmber kolida.

Silma jaid erisused DIGARI arhiivi juurdepaasupiirangute perioodides, mis eri valjaannetele
on seatud. Naiteks Sirbi ja Opetajate Lehe puhul on DIGARIis v@imalik numbrit sirvida kolm
péeva pérast ilmumist, kuid Mudrilehel ja Uma Lehel seda piirangut ei ole. Samal ajal on nii
Sirbi kui Opetajate Lehe kdik artiklid véljaande enda veebilehel kittesaadavad juba ilmumise
péeval. Pole pdhjust karta, et DIGAR véljaande veebilehest méarksa ebamugavama lugemis-
keskkonnana kuidagi tiksiknumbri miiiiki kahandab, mist6ttu viks ka Sirbi ja Opetajate Lehe
puhul DIGARI juurdepaasupiirangu eemaldada.

Ajakirjadel on kdigil juurdepaasupiirang DIGARI arhiivis seatud kolmele kuule pérast
numbri ilmumist. Arvestades seda, et enamike ajakirjade puhul ei ole ka valjaande veebilehel
kogu sisu saadaval, on arhiivile juurdepaasupiirangu seadmine p&hjendatud. Samas oleks
siinkohal kasulik ajakirjade arhiivilehtedel tuua esile e-ajakirja ostmise vdimalus, eriti neil
valjaannetel, kellel veebis on sisukord (st lisada sisukorra juurde alati viide e-ajakirjale).

Pisut ebatihtlane on ka véljaannete viimaste numbrite saadavus DIGARis. Tdenaoliselt monel
tehnilisel pohjusel katkeb TeMuKi arhiiv DIGARIs 2019. aasta juunis, Varske Rohu arhiiv
2019. a detsembris ja Muusika 2020. a aprillis (vaadatud 2020. a juulis).

Sisu jagamine teiste valjaannetega internetis

Paljudel valjaannetel on kokkulepe valjaande sisu jagamiseks ERRIi kultuuri- ja/vdi arvamus-
portaaliga ja ka mujale. Regulaarne sisu jagamine teiste (veebi)valjaannetega aitab tdsta
valjaande ja selle autorite ndhtavust ning jéuda laiema lugejaskonnani. Sellise sisujagamise
puhul on oluline, et kinni peetaks Ajalehtede liidu artiklite refereerimise hea tava leppest. See
tahendab, et alati on korrektselt ja vdimalikult kohe artikli algul viidatud algallikale.
Sisujagamise eesmérk on pakkuda véljaandele lisandhtavust ning seelébi toetada lugejas-
konna kasvamist, kuid jagatava sisu ja artiklite mahu osas langetab otsuseid véljaande
toimetus.

Suund 2: Eesmaérgistatud kohanemine digikeskkonnas

Teine suund kirjeldab mitmeid tegevusi, mis péhinevad kohanemisel kaasaegse digitaalse
meediakeskkonnaga. Paljud tegevused on teineteisega seotud ning parimaks 6nnestumiseks
eeldavad kompleksset Iahenemist, kuid ka tksikute elementide eraldi rakendamine vdib anda
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héid tulemusi. Teisalt on mitmed suunised péhimdttelised motteraamistikud digikeskkonnale
lahenemisel, mitte niivord tegevusjuhised.

Auditooriumi tundmine

Lugejaskonna kasvatamiseks tuleb valjaande auditooriumi hasti tunda: kui paljudest, millise
profiili ja motivatsiooniga inimestest see koosneb. Vaartuslikuks sisendiks, millelt alustada
ning mille pealt ehitada strateegia edasisteks tegevusteks on kultuuriministeeriumi tellimusel
valminud uuring ,,Kultuuriajakirjanduse sisu ja kasutajaskond* (Vihalemm jt, 2016).

Lisaks vBimaldavad tdnapéevased veebitehnoloogiad saada valjaande lugejate kditumise
kohta veebis kullalt detailset infot — eeldusel, et analtiitikamoodulid on veebilehel korrektselt
seadistatud. Samas mdjutab selline lihtsate méddikute jalgimine sisu loomist pigem tagasi-
vaateliselt. Naiteks modtes mehhaaniliselt artiklile pédratud tdhelepanu ning sellest
juhinduvalt sarnast sisu luues vdib see mdjuda véljaande sisu vaesestavalt. Lugejakaitumise
analliisi moju sisutootmisele peaks olema proaktiivne, aimav voi vajadust loov (Kduts-
Klemm jt, 2019).

Oluline on jalgida lisaks lugeja lojaalsust, ostuotsuseid, veebilugeja liikumist tellijaks jne.
Naéiteks on Financial Times kasutusele vétnud uue mddtmisprogrammi, ,,mis tdlgib veebi-
statistika ajakirjaniku ja toimetaja jaoks tdhenduslikeks mdddikuteks, aitab vahendada sisu
kuvamise kui Uksikmdddiku téhtsust ning 16imib lugeja kaasatud-olemise indeksisse sisule
kulutatud aja, sisu juurde tagasipoordumise, Uhe kilastuse kaigus loetud artiklite mahu ning
kommentaaride arvu* (samas). Lugejaskonna analtiiis on teadmuspdhiste otsuste
langetamise aluseks.

Strateegiliste eesméarkide sdnastamine

Arvestades ldise meediakasutuse jatkuvat suundumist digiplatvormidele, on digivaljundid
tulevikus kultuuriajakirjandusele kindlasti olulisel kohal. Traditsiooniline pabervéljaannetega
ajakirjandus on kohanemas uute meediavormidega, kuid arvestades erinevusi pdlvkondade
digipadevustes, ei ole kdikidel valjaannetel mdistlik seada p&hifookust veebivéljunditele.
Eesmargid tuleb pistitada valjaande sisulist olemust ning sihtriihma silmas pidades.
Prioriteetide seadmine pabervéljaande voi digivaljundite vahel on eelkdige toimetuslik
valik.

Seda eeskatt seetdttu, et véljaande fookuse tervenisti paberversioonilt veebi viimiseks on
vajalik suurem motteviisi muutus: veebileht, mis on lihtsalt trikivaljaande sisu digitaalse
jagamise kanal, ei toimi ega kasuta dra uue meedia vdimalusi. Veebivaljaanne saab edu
saavutada vaid siis, kui passiivse lugejaskonna mdiste asendatakse aktiivse
(veebi)kogukonnaga; hakatakse anallutikat kasutama lugejaskonna kvaliteedi, mitte ainult
kvantiteedi mootmiseks; rakendatakse veebi jaoks kohandatud mittelineaarseid loo-
jutustamise viise jne. Selline veebikeskne l&henemine ei pea aga olema tihelegi véljaandele
eesmark omaette.
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Seega algab protsess strateegiliste eesmarkide sGnastamisest. Alustada tuleb kiisimusest,
kuidas on omavahel positsioneeritud pabervaljaanne ja veebivéljaanne. Kas ja millist
lisavaartust pakub pabervaljaanne vorreldes veebivéljaandega (vdi vastupidi)? Milline on
véljaande sihtriihm ja kas sihtrihm on valmis voi eelistab tarbida seda tliupi sisu eelkdige
digikanalites? Meediapoliitika arengusuundade aruandes on rohutatud, et ,,paremate
digioskustega elanikele on kéattesaadav igasugune info ning nende uudiskanalite valik on
teadlik ja 1&bi mdeldud. Aktiivsema thiskondliku osalusega kaasneb enamasti ka mitme-
kilgsem ja kriitilisem meediakasutus — just selle rihma ootused ajakirjandusele on kdrgemad
ning nende vajadus anallittilist sisendit pakkuva sisuloome jarele selgem* (Kduts-Klemm jt,
2019).

Alles parast strateegiliste eesmarkide sdnastamist saab minna kitsamaks veebilehe
funktsionaalsuse osas. Kui pohifookus on pabervaljaandel, siis milliseid funktsioone peab
taitma selle kdrval veebileht: avaldatava sisu maht, arhiiv, tellijaskonna kasvu toetamine,
tellimuste mugav vormistamine jms. Kui pohifookus on veebivéaljaandel, siis milliste
tegevustega saab toetada veebivaljaande suuremat kasutatavust: pidevalt uuenev sisu,
spetsiaalne veebisisu, aktiivne tegevus sotsiaalmeedias, dialoog lugejatega ehk kogukondlik
lahenemine jms.

Kasutajaliidese disain

Jargmises etapis saab selle info p6hjal disainida kasutajaliidese ning vormistada tehnilise
lahenduse. Ka juhul, kui strateegiline fookus jaab pabervéaljaandele, tuleks veebilehte
kasitleda kui valjaande turunduskanalit. See tdhendab, et veebileht peaks peegeldama
valjaande visuaalset identiteeti. Sisuliselt on veebilehe n&ol tegu véljaande digitaalse
esikaanega ning samavord tuleks ka sellesse panustada. Seejuures tuleb meeles pidada, et
kasutajaliides peab hilduma ja hea funktsionaalsusega olema ka mobiilsetel seadmetel.

Arvestades, et veebilehe kui meediumi ks eesmark on toetada véljaande tellimist, tuleb
eraldi rohku panna kasutajamugavuse disainile. Tellimuse mugavaks vormistamiseks on
vaja tellimisinfo anda v@imalikult selgelt ja Glevaatlikult ning minimeerida klikkide arv, mida
kasutaja peab tegema tellimuse vormistamiseks (Suarez, 2020: 19). Praegu on Kultuurilehe
valjaannete tellimine seotud mitte just kdige intuitiivsema kasutajaliidesega Express Posti
tellimiskeskkonnaga.

Naéiteks tuleb Express Posti keskkonnas nii tava- kui e-véljaande tellimust tehes téita detailne
aadressivéljade ankeet, kus tdnava tasemeni oskab slisteem pakkuda andmeid valikutest, aga
postiindeks tuleb ise sisestada. Samuti tuleb enne tellimuse alustamist ise mérgata hoiatust, et
e-véljaannet valismaale tellides, tuleb see tellida aadressile ,,e-tellimus, Tallinn, Harjumaa
11415% (selline valik voiks e-tellimuse puhul olla eeltédidetud). Need on véikesed niiansid,
mis aga voivad mitmekordse ebadnnestumise puhul viia sellenti, et tellimuse vormistamine
jaetakse katki.
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Midrileht on votnud plaani tellimisliidese loomise otse oma veebilehele. Juhul, kui see
edukalt toimima hakkab, vdiks julgelt kaaluda sama tellimisliidese kasutamist ka teiste
véaljaannete veebikeskkonnas.

Samuti on veebi kasutajamugavuse vaates oluline sisuhalduses kasutada hiipertekstidele
omast artiklite teemakategooriatesse jaotamist ning muude metaandmete kirjeldamist (autor,
mérksonad), mis vBimaldab avardada arhiivi ja otsingu funktsionaalsust.

Et interneti kasutamine mobiilsetel seadmetel kasvab aasta-aastalt, siis on oluline pd6rata
tahelepanu veebilehe heale kohandumisele mobiilsetele seadmetele. See aitab kaasa sisu
paremale levikule, kuivord vdimaldab jagada veebilehelt artiklite linke muuhulgas ka
sotsiaalmeedia sdbnumsiderakendustes, mis viimastel aastatel on tdusev trend.

Uhtne sisuhaldusplatvorm

Juhul, kui véljaannete veebilehti tulevikus uuendatakse, on mdistlik kasutada sama
ldahenemist kui 2014. aastal, mil koos Sirbi veebi uuendamisega viidi samale sisuhaldus-
platvormile ja suures osas ka kasutajaliidesele lahendusele hiljem Loomingu, Vikerkaare ja
TeMuK:i veebileht. Selline tehnoloogiline Gihtlustamine hdlbustab veebilehtede hilisemat
tehnilist haldamist. Seejuures voimaldavad tanapdevased veebihalduslahendused lahtuda
uhtse loogikaga sisuhaldusest ja veebiarhitektuurist, kuid kasutada isikupéarastatud ja
valjaande identiteeti toetavat visuaalset lahendust.

Lisaks tekitab rohkemate valjaannete viimine thtsele sisuhaldusele (vahemalt teoreetilise)
vOimaluse luua Kultuurilehe véljaannete sisu agregeeriv véike kultuuriportaal, mis ristkasutab
eri véljaannete veebisisu. Arvestades valjaannete erinevat ilmumistsuklit ning teemaderingi ei
saa selline portaal olla tdisautomaatselt uuenev, vaid peaks olema samuti toimetatud ning
artiklite valik esilehel kureeritud. Sellisena oleks Kultuurilehe portaalil tdendoliselt mone-
vOrra potentsiaali vOistelda ERRI kultuuri- ja arvamusportaalidega. Siigi on kiisimus eelkdige
strateegilises eesmargis: kas sellise véljundi loomine aitab Kultuurilehele seatud tlesandeid
taita senisest tdhusamalt?

E-tellimuse teavitus ja uudiskiri

Vestlustes toimetustega ilmnes, et (iheks probleemiks e-tellimuste puhul on teavituse
puudumine uue numbri ilmumisest, aga ka néiteks tellimuse 16ppemisest. Kui pabervéljaande
puhul tuletab uue numbri ilmumisest meelde postkasti laekuv ajakiri (ning tellimuse 16pust
teavitab tiihjaks jaénud postkast), siis e-tellimuse puhul peab inimene ise meeles pidama, et
uus number on ilmunud.

Selle probleemi lahendamiseks vOiks kaaluda e-tellijate jaoks lihtsa uudiskirja loomist.
Kuivord pea kdik véljaanded koostavad thel voi teisel kujul varske numbri tutvustusi, on
sellest lihtsa vaevaga vdimalik vormistada ka teavitus e-tellijatele enk uudiskiri. Sisuliselt
vOib seda kasitleda kui digivéljaande esikaant ja/vdi sisukorda, kuhu vaib linkida nii veebi
ules pandud artiklid kuid, kus kindlasti peaks olema viide digivaljaandele.

Ry
% DIGIKULTUURIAASTA 2020



51

Selleks saab kasutada tasuta masspostitustarkvara nagu Smaily v8i MailChimp, kus tuleb
esmalt luua ajakirja identiteedile vastav kujundusmall. Tehnilise poole pealt tuleb leida viis,
kuidas jooksvalt saada Express Postist uute e-tellijate e-posti aadressid (ning uute tellijate
puhul kindlasti kusida ndusolek selliste teavituste saamiseks). Uudiskirjast loobumine kaib
tavapéarase loobumislingi abil uudiskirja I6pus.

Kultuurilehe praegune tldine uudiskiri, mis toob kord kuus vélja vahepeal ilmunud ajakirjade
ja ajalehtede peamised teemad, ei ole selle funktsiooni taitmiseks méeldud, vaid annab
Ulevaate viimase paari nddala jooksul ilmunud valjaannetest — ehkki teatud osale lugejatest on
ilmselt just selline koondulevaade sobiv (uudiskirjal on tle 3100 aktiivse tellija).

Varsked uuringuandmed (Reuters Institute, 2020) nditavad, et ajakirjandusvéljaanded mitmel
pool maailmas on eri platvormidele liikuvate lugejate pltudmiseks vétnud suuna otse-
kontaktide loomisele, seda eelkdige e-Kirja ja mobiiliteavituste kaudu. USAs kasutab iga viies
lugeja uudistele ligipadsemise kanalina iganadalaselt e-kirja ning ligi poolte kasutajate jaoks
on see peamine uudiste lugemise viis. PGhja-Euroopas ei ole e-kirjade kasutamine sellisel
otstarbel veel véga levinud, nditeks Soomes kasutab uudiste lugemiseks e-kirja 10%
kasutajatest. Sellegipoolest naitab see trendi, et uudiskirjad on oluline kanal lugejate
hoidmiseks valjaande juures, kuna véimaldab luua lugejatega otsekontakti ning aitab suunata
neid sirvima artikleid veebilehel.

Maksumutr

Sisu eest tasu kiisimise mudeleid nahakse laialdaselt veebivéljaannete rahastamise
lahendusena ja suur osa ajakirjandusvéljaandeid on sellised mudelid oma veebilehekdilgedel
ka kasutusele votnud. Kuigi Eesti erameedia on koroonakriisi tagajarjel jarjest rohkem sisu
maksumiri taha pannud, on kultuuriajakirjandus pisut teises situatsioonis. Kultuurilehe
valjaannete n&ol on tegu riigi rahastatud teenusega, mis loob avalikku vaartust (public value),
mistGttu peab mistahes kujul maksumuiri kasutamine olema hasti labi kaalutud ja
pdhjendatud.

Kogu sisu maksumdairi taha paigutamine on suletud mudel, mis tagab kill rahavoo
pusitellijatelt, kuid vahendab samal ajal lugejaskonna suurust, kuivdrd sisu pole enam
otsimootorite abil leitav. Kultuurilehe valjaannete puhul vdib kaaluda freemium-mudeli voi
moddetud maksumutri rakendamist.

Freemium-mudeli puhul on baasteenus koigile tasuta saadaval ning tdiendav sisu ainult
tellijatele. Selleks taiendavaks sisuks vdivad olla n-6 ankurlood, mille puhul ollakse suures
lugejahuvis kindlad, voi veebiartiklid, mille loomiseks on kulutatud rohkem ressursse. Seda
mudelit plaanib l&hiajal katsetada Mudrileht.

Mo6ddetud maksumudri puhul on ligipaas teatud kogusele artiklitest lugejale tasuta (néiteks
kiimmekond artiklit kuus), sealt edasi peab lugemise eest tasuma. Mdddetud maksumudiri
suur eelis on see, et ta jatab veebisisule alles ligipdasu sotsiaalmeediast ja teeb veebisisu

Ry
% DIGIKULTUURIAASTA 2020



52

iihtlasi nahtavaks otsimootoritele. See mudel v@iks olla sobiv Opetajate Lehele ja Sirbile,
millel nddalalehtedena on avaldatavate artiklite arv suurem.

Ajakirjade puhul on ménel pool maailmas tellijatele pakutavaks boonuseks pakutud ligipaéasu
taismahus arhiivile (Silva, 2015). Kultuurilehe véljaannete puhul see ei toimiks, kuna riikliku
rahastusega avaliku vaartust loova teenuse puhul on pigem eeldus, et arhiiv on tasuta
kattesaadav.

Nii freemium-mudeli kui md6detud maksumdaitri puhul on eeliseks see, et ta pakub tasuta
ligipaasu lugejatele, kelle kokkupuude véljaandega on juhuslik vdi harv, kuid tasulist
ligipdasu neile, kes suhestuvad tugevamalt. Samuti vdib Kultuurilehe valjaannete puhul
toetada tasulise mudeli dnnestumist asjaolu, et tegu on spetsiifilise valdkonna nisi-
valjaannetega, mille sarnast sisu ei ole véimalik muudest allikatest tasuta saada (erinevalt
néiteks uudismeediast, kus teeb raha kiisimise keeruliseks mujalt allikatest ligipaasetav
samavéaarne tasuta sisu).

Uhe vBimalusena kasutatakse kogukondlikku ldhenemine: pdhiosa véljaandest on avalikult
kéattesaadav ning téiendav sisu voi teenused tellijatele, kellesse aga suhtutakse mitte kui
anonlumsesse lugejaskonda, vaid justnimelt selle valjaandega seotud kogukonda, kes on
valdkonnast huvitatud ja tahab seda toetada. Seega tuleks ,,tellimuse* asemel pakkuda
,Jitkmelisust®.

Lugejate suhe véljaandega ei seisne ainult praktilises ostutehingus (,,soovin artikleid lugeda,
seega maksan®), vaid see side vdib osutuda oluliselt tugevamaks emotsionaalsel skaalal
(samastumine véljaande vaartusruumiga, soov olla kultuurne inimene jms). Lugejad ei osta
ainult ligipaasu veebilehele, vaid toetavad valjaande ideed vGi eesmarki. See eeldab aga
tugevat brandikeskset lahenemist, et toetajaks hakkamise tleskutse kannaks endas valjaande
sotsiaalset sdnumit ja missiooni. See on paradigmaatiline erinevus, kus lugejaskond on
passiivne auditoorium, kuid kogukond jagab samu vaartusi ja huve ning on seelabi ka rohkem
valmis tegutsema (naiteksvaljaande sisu levitamisel, rahalisel toetamisel jm).

Lisaks tdiendavale rahavoole tekib veebitellimustest isikustatud kliendibaas, mille abil saab
Uhtaegu véljaande lugejaid tundma &ppida kui jalgida, mida sisse loginud pusilugejad
veebilehel teevad, st milline sisu neid rohkem kdnetab (Suérez, 2020). See on hinnaline info,
mida valjaanne peab hakkama pidevalt anallilisima, et pliida oma pusilugejatele pakkuda
veelgi enam seda vaartust, mis neid veebilehele toob ja sinna pikemaks seob.

Sotsiaalmeedia

Uha suurem osa lugejaskonnast kasutab igapaevaselt sotsiaalmeediat. Seoses veebiliikluse
koondumisega veebilehtedelt sotsiaalmeediasse on see meediavéljaannetele oluliseks
kanaliks lugejateni jdudmisel, kuivord see on Uks peamisi viise kasutajate suunamiseks
valjaande juurde. Seega peaks valjaande tegevus sotsiaalmeedias olema eesmargistatud
ning plaaniparane, et see aitaks suunata lugejaid veebilehele, toetada tellijaskonna kasvu
ning pakkuda veebikogukonnale lisavaartust.
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Oluline on meeles pidada, et ka sotsiaalmeedias postitamine on toimetuslik tegevus ning
eeldab, et see oleks kooskdlas valjaande olemuse ja sihtriihmaga. Seda nii postituste sisu
(valitud toon) kui véljandgemise osas (visuaalne identiteet). Seega tuleks sotsiaalmeedia
teadlikuks arendamiseks samuti kasutada veebi- voi sotsiaalmeediatoimetajat ning disainida
postituste juurde sobivad visuaalsed materjalid.

Samuti on otstarbekas erinevate lugejagruppidega suhestumiseks kasutada erinevaid sotsiaal-
meediakanaleid. Oma auditooriumit h&sti tundes on vdimalik jagada see védiksemateks nditeks
motivatsiooni voi kasutusmustrite poolest eristuvateks riihmadeks. Seejérel saab kujundada
valjaande postituste stiili ja tooni Facebookis tiht rihma, Instagramis teist ja Twitteris
kolmandat tudpi lugejagruppi kdnetavaks.

Osade véljaannete puhul tuli vestluses toimetusega vélja, et ei soovita teha liiga palju
postitusi, et sellega mitte kasutajaid koormata. Seda ei peaks kartma, kuna sotsiaalmeedia-
platvormide algoritmid on tdnapédeval seadistatud kasutajatele pigem véhem sisu kuvama ning
eelduseks voib votta, et postitused jduavad nagunii véikse osa kanali jalgijatest — kui just
postituste kuvamist reklaami ostes ei voimendata. Aktiivne kohalolu sotsiaalmeedia-
platvormidel aitab kaasa suuremale branditeadlikkusele ja nahtavusele, mis omakorda toetab
tellijaskonna kasvatamist.

Mobiilirakendus

Nelson ja Frei (2018) uurisid uudisteauditooriumi kaitumist digikeskkonnas, kasutades
comScore’i veebianalltitika andmestikku. Uuringu tulemused néitasid, et juba 2016. aastal
kasutati USAs mobiilseid seadmeid uudiste lugemiseks sagedamini kui stle- voi lauaarvutit.
Samuti néitas uuring, et ehkki mobiilirakenduste kasutajate arv on kordades vaiksem kui
mobiilibrauseris valjaannete veebide kiilastajate arv, kulutavad mobiilirakenduse kasutajad
valjaande lugemisele rakenduse abil kordades rohkem aega kui keskmine mobiilibrauseri
kaudu kulastaja.

Seega on mobiilirakenduse loomise eelis pihendunud auditoorium, kuid véljakutseks on
jouda selleni, et lugeja otsustab mobiilibrauseri kasutamise asemel oma seadmesse véljaande
rakenduse laadida. Viimane asjaolu v3ib mobiilirakenduse loomise kulu ja kasutajate arvu
suhte tttu muuta rakenduse loomise ebaefektiivseks.

Rakenduse arendamisel tuleb silmas pidada, et véljaande sisu mobiilseadmetele viimine
eeldab lugeja osaluse ja kasutajakogemuse hoolikat 1&bimdtlemist ning loominguliste ja
toimetuslike protsesside Ghildamist sellega. Mobiilirakendus peaks pakkuma personaalset
kogemust, kus lugeja saab teha valikuid teda huvitavate teemade osas.

On olemas mitmeid tasulisi teenuseid, mis vGimaldavad ise luua véljaandele mobiili-
rakenduse, nii nagu WordPressi sisuhaldustarkvaraga saab ise luua veebilehe (nt
https://www.presspadapp.com/ voi https://www.looksomething.com/). Takistuseks nende
kasutamisel v@ib osutuda rakenduse lokaliseerimine — sellised teenused ei ole sageli
arvestanud kasutajaliidese teise keelde tdlkimise vajadusega.

Ry
% DIGIKULTUURIAASTA 2020


https://www.presspadapp.com/
https://www.looksomething.com/

54

Suund 3: Keskne toetus tugiteenusega

Kolmas suund kirjeldab tegevusi, millega toetada véljaannete tegevusi digikanalite
arendamisel keskselt SA Kultuurileht organisatsiooni kaudu.

Brandikeskne lahenemine

Uht universaalselt digivaljundite lahendust kdigile Kultuurilehe valjaannetele ega ka mistahes
teistele meediavaljaannetele ei ole. Veebilehte peavad oma sihtriithma jaoks védga oluliseks
Mddrileht ja Diplomaatia, kes tegelevad aktiivselt ka veebikeskkonna arendamisega. Samuti
soovivad veebisisu arendusele tulevikus suuremat réhku panna Sirp, Opetajate Leht ja Varske
Rohk.

Tegevuste suuremas mahus veebi viimise juures peetakse oluliseks brandikeskset lahenemist
(Santos Silva, 2015: 316). Digitaalkeskkond oma rohkete kasutajaliidestega on olemuslikult
fragmenteeritud, mistdttu on oluline valjaande identiteedi terviklikkuse hoidmine ning
esikohale tuleb seada veebis pakutav lugejakogemus ja selle vGimaluste optimaalne
kasutamine.

Véljaande veebileht vdib olla ménel puhul véljaande digiversioon, peegeldades véljaande
paberversiooni sisu; teisel puhul paberversiooniga varreldes lisavaartust pakkuv keskkond
ning kolmandal lihtne paberversiooni tdiendav n-6 brandiesindus veebis. Eriti ajakirjade
puhul on olulisel kohal nende esteetiline vaartus: ajakirju nauditakse ja hoitakse alles nende
flilsilise vormi ja n-0 tunnetatavuse pérast. Seetdttu ei paase véljaannete digiversioonide
puhul samuti modda sellest, mis paneb neid eristuma paberil enk nende esteetilisest
vadrtusest. Digiversiooni arendades peab kasutatavus ja esteetika kdima kasikées.

Sama kehtib ka sotsiaalmeedias, kus on véga oluline postituste visuaalne pool. Lisaks vajavad
nii veebilehed kui sotsiaalmeedia aeg-ajalt erigraafikat tellimiskampaaniate jmt tarvis.
Kuivord tegu on sagedaste pisikeste toodega, oleks mdistlik luua SA Kultuurilehe juurde
graafilise disaineri ametikoht, kes saab toimetustele vajalikku veebigraafikat, bannereid ja
muid kujunduselemente luua.

E-tellimuste hinnastamine

Mitmetel Kultuurilehe ajakirjadel on olemas digivaljaanne, mille tksiknumbreid on véimalik
osta digiraamat.ee ja teistes e-raamatutega kauplevates keskkondades. Akadeemia, Hea Laps
ja Muusika on saadaval PDF-formaadis; Keel ja Kirjandus, Looming, TeMuKi, Vikerkaar ja
Varske Rohk ePub-formaadis. Mistahes ajakirja tellijad padsevad ajakirja digivaljaandele
tasuta ligi Kultuurilehe e-ajakirjade lugemise lehel https://www.kultuurileht.ee/.

Lisaks on vBimalik teha nende véljaannete e-tellimus ehk saada ligipaas ainult digi-
valjaandele. Ehkki e-tellimuste hulk ei ole praegu suur, voib teatud osa lugejaid seda
eelistada kas ruumipuudusel (ei soovita véljaandeid raamaturiiulisse koguda, nagu mainiti
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fookusgrupi intervjuus), keskkonnakaalutlustel voi muudel péhjustel. Samuti voib
digivéljaandel olla potentsiaali ajutiselt vdi pusivalt valjaspool Eestit elavate lugejate jaoks.

Et e-tellimuste potentsiaali tulevikus paremini rakendada, vdiks seda tellimisviisi ka
muugitegevuses soodustada. Kui digivéljaande tksiknumbri ostmisel on e-ajakiri pisut
soodsam kui pabervaljaande kaanehind, siis e-tellimuse puhul hinnavahet ei ole. Kuigi
Kultuurilehe véljaannete tellimishinnad on niigi vérdlemisi soodsad, on tegu pstihholoogilise
nliansiga: tavaloogika dtleb, et kui tellida digivaljaanne, jaab &ra paberikulu ja kojukanne
ning seetdttu voiks e-tellimus olla tavatellimusest odavam. Seega vOiks véljaannete e-
tellimuse hindadele rakendada hinnaalandust vdrreldes tavatellimusega, isegi kui
soodustus on minimaalne.

Samuti on Kultuurilehe véljaannetele loodud pusiv paketisoodustus, kui tellitakse rohkem kui
uks véljaanne. Selline soodustus kehtib 12-kuulistele tellimuste korral nii paber- kui e-
valjaannetele, aga nditeks mitte e-arve piisimakselepingutele, mida ei ole Express Posti
keskkonnas voimalik paketina tldse tellida (ptsimakselepingud tuleb eraldi ostudena
vormistada).

Honorarifond ja veebitoimetajad

Veebisisu suuremas mahus tegemist takistab valjaannetel peamiselt kaks tegurit. Esiteks on
honorarifond seotud triikivaljaandega ning ainult veebis avaldatud sisu eest ei ole vdimalik
honorari maksta. Teiseks puudub paljudes valjaannetes veebitoimetaja vdi -toimetajad, kelle
ulesanne oleks igapéevaselt veebisisuga tegeleda. Enamikel véljaannetel on toimetuses ks
inimene, tihti kiljendaja voi veebihaldur, kes lisab paberversiooni artiklid veebi.

Véljaanded, kes on seadnud eesmargiks arendada suuremas mahus veebisisu (Mudurileht,
Opetajate Leht, Sirp jt), peaksid saama eraldi honorarifondi veebisisu tellimiseks ning luua
tuleks veebitoimetaja ametikohad, kes tegeleks veebisisu arendamisega. Veebisisu loomine
ei tdhenda ainult fotode ja videote lisamist artiklile, vaid digitaalkeskkonna haldamist ja
juhtimist sarnaselt pabervaljaandele. Veebileht on n-6 elus organism, mitte staatiline digisein
— igal sisuosal peab olema margitud avaldamisaeg ning see peab olema teemakategooriasse
maéaratud ning seotud marksdnadega, et ta ei kaoks veebilehe sligavusteesse, vaid oleks leitav
teemaarhiivide kaudu. Selleks tuleb omakorda arendada arhiivi ja otsinguvahendeid, mis
vOimaldaksid sisus eri viisidel navigeerida.

Seejuures tasub meeles pidada, et véljaande veebileht ei pea olemuslikult tdhendama
,,pidevalt uuenevat uudislinti. See tdhendab, et veebitoimetaja lilesandeks ei pea olema
igapdevaselt veebi uusi ,,ithikuid lisada. L&&ne-Euroopa kogemus on naidanud (Suarez,
2020: 34), et lugejad hindavad l8petatuse tunnet, mis kaasneb vérske numbri labito6tamise,
uudiskirja 18puni lugemise voi taskuhaalingu saate 16puni kuulamisega.
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